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Bu aragtirma; geligmislik diizeyi farkli bolgelerde, degisik yas, gelir, egitim diizeyi ve
meslek gruplarindaki tiiketicilerin, etlik pili¢ eti tiiketim tercihleri iizerine medyanin
etkisini belirlemek amaciyla yapilmistir. Bu amagla, Kayseri, Sivas ve Yozgat illerinde
(TR 72 Bolgesi) bulunan ii¢ ilde toplam 1350 (Kayseri 500, Sivas 450, Yozgat 400)
ornekleme yiiz yiize anket uygulamasi yapilmistir. Caligmada, 6rnek hacmi ana kitle
oranlarina dayali tek asamali basit tesadiifi O6rnekleme yontemi ile belirlenmistir.
Tavukeulukla ilgili olumsuz medya haberlerinin tavukguluk {irlinlerinin tiiketimi {izerine
etkisinin degisimi TR72 bdlgesi bazinda incelenmistir. Tiiketicilerin tavukculukla ilgili
haberleri takip etme orani bakimindan her {i¢ il birbirinden 6nemli derecede farkliliklar
gostermis olup, genel durumuna bakildiginda bireylerin yaklasik %751, tavukculukla
ilgili haberleri takip etmektedir. Etlik pili¢lerin beslenmesinin saglikli olmadigini
diisiinenlerin orani ortalama %60,4 olup, bu deger bakimindan bolgesel farkliliklar
onemli bulunmustur. Medya haberlerinden etkilenerek tavuk eti tiikketimini miktarini
azaltanlarin orant %36,1 olup, bu oran bakimindan bolgesel farkliliklar 6nemli olarak
gerceklesmistir. Son yillarda et tiiketimi tercihleri {izerine medyanin etkisi bolgelere,
egitim diizeyine ve meslek gruplarina gore farklilik gostermistir. Tavuk eti tiiketimini
etkileyen faktorler bakimindan ise bolgelere, egitim diizeyine, meslek gruplarina ve gelir
gruplarina gore dnemli farklilikla hesaplanmistir. Tavukguluk sektorii hakkinda medyada
¢ikan olumsuz haberlerin bu alanda pazarlama sorunlart olusturacak diizeyde etkili
oldugu, tiiketicilerin bu haberleri yiiksek oranda takip ettigi, buna karsilik yine medya
araglar1 kullanilarak daha etkin tanitim ve bilgilendirmenin yapilmas gerektigi sonucuna
varilmistir.
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This research; The purpose of this study was to determine the effect of the media on the
consumer preferences of broiler meat consumption in different regions, different age,
income, education level and occupational groups. For this purpose, a total of 1350
(Kayseri 500, Sivas 450, Yozgat 400) sample face-to-face surveys were conducted on
three villages in Kayseri, Sivas and Yozgat provinces (TR 72 Region). In the study, the
sample volume was determined by simple one-pass random sampling method based on
the population ratios. The change in the impact of poultry-related negative media
coverage on the consumption of poultry products has been examined on the TR72 region
basis. In terms of the rate of followers of poultry news, the three provinces differ
significantly from each other, and in general, about 75% of the individuals follow news
about poultry. Percentage of people who think that the feeding of broiler chickens is not
healthy is 60.4% on average, and regional differences are found significant in this value.
The proportion of those who were affected by media news and reduced the amount of
poultry consumption was 36.1%, with regional differences being significant. Negative
news in the media about poultry sector was effective enough to cause marketing problems
in this area, consumers were following these news at a high rate, while using media tools,
more effective promotion and information had to be done.
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Giris

Tirkiye’de AB ile rekabet edebilen birkag sektorden
biri olan kanatli eti iiretimi, yaygin iggiicli istihdami ve
entegre gida alt sektdrlerinden biri olmasi yoniiyle,
oldukca onemli ve stratejik bir konumda bulunmaktadir
(Keskin ve Demirbas 2012; Altindeger ve Hekimoglu,
2017). Kanath sektoriinde son yillarda hizli bir gelisme
saglanmakta olup, isletmelerin biiyikk bir c¢ogunlugu
entegre ve modern tesislerden olugmaktadir. Dolayisiyla
kiimes hayvanciligi piyasasinin izlenmesi ve gelismelerin
degerlendirilmesi  gerekliligi de Onem kazanmigtir
(Dokuzlu ve ark., 2013; Cigekgil ve Yazici, 2016).

Yapilan bilimsel arastirmalar (Harris ve ark., 2009;
Pettigrew ve ark., 2013; Ugur ve Simsek, 2004; Tuna
Oran ve ark.,, 2017), medyadaki haberlerin o6zellikle
kadmlar ve cocuklar basta olmak iizere bireylerin gida
tiiketimi tizerine etkili oldugu ve beslenme aligkanliklarini
degistirebilecek giigte oldugunu gostermektedir. Gerek
bilgi kaynagi ve gerekse reklam araci olarak kullanilan
medya, toplumun satin alma davraniglarina yon verme de
onemli etkiye sahiptir. (Clifford ve ark., 2009; Wilson, 2007).

Gazete, dergi, internet gibi gérsel medya araglar1 tim
diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de bireylerin saglik ve
beslenme gibi bir¢ok konuda oldukca yogun basvurulan
kaynak haline gelmistir (Aktas ve Cebirbay, 2011). Bu
konuda yapilan haberler, yazilar ve reklamlar pek ¢ok kisi
tarafindan takip edilmekte (Tuna Oran ve ark., 2017),
satin alma davramist gelistirmede etkin oldugu
bildirilmektedir (Clifford ve ark., 2009; Wilson, 2007).
Ancak, medyanin ¢ok genis tabanlt bir sistem oldugu ve
beslenme alaninda yetkin olsun/olmasi herkesin agik¢a
fikir beyan edebildigi, bilgi kirliligine agik bir alan oldugu
da goz ardi edilmemelidir (Tuna Oran ve ark., 2017).

Mutlu ve Yurdakul (2006) ¢alismalarinda, uluslararasi
yasanilan krizler ile birlikte {iretim siirecinde uygun
olmayan kosullara iligkin medyada yer alan haberlerin,
tiiketici giliveninin sarsilmasina ve dolayistyla tiiketim
tercihlerinin degismesine neden oldugunu bildirmislerdir.

Iskender ve ark. (2015), ogrencilerin %350,2’sinin
medyada yer alan haberlerden etkilendigini, son yillarda
tavuk eti tretimine iliskin ¢ikan olumsuz elestirilerin
kaliteli ve ekonomik protein kaynaklarindan biri olan
tavuk eti tiiketimini olumsuz yonde etkiledigi sonucuna
varmiglardir.

Medyanin tiiketim aligkanliklar1 {izerine etkisini
belirlemek {iizere yapilan bir caligmada tiiketicilerin
%4,41°nin aligkanliklarinin degismedigi, %52,58’inin ise
sadece kalite garantisi olan gida iiriinlerini tercih ettigi
belirlenmistir (Duru ve Parlakay, 2016). Diger bir
calismada medyada ¢ikan olumsuz haberlerden sonra
tiketicilerin  %56’sinin  pili¢ eti tiiketimini azalttigi,
%40,67°sinin  ise tiikketiminde degisiklik olmadig1
belirlenmistir (Biiyiiknisan, 2008).

Bu nedenle, toplumun farkli kesimlerinde; degisik yas,
gelir, egitim diizeyi ve meslekteki gruplarin besin se¢imi,
tiketimi ve beslenme aliskanliklarinin  medyadan
etkilenme durumlarinin aragtirtlmasinda yarar
bulunmaktadir (Tuna Oran ve ark., 2017).

Bu arastirma; gelismislik diizeyi farkli bolgelerde,
degisik yas, gelir, egitim diizeyindeki ve meslek
gruplarindaki tiiketicilerin, etlik pili¢ eti tiiketim tercihleri
iizerine medyanin  etkisini  belirlemek amaciyla
yapilmigtir.

Materyal ve Yontem

Bu c¢aligmanin materyalini, TR72 Bodlgesinde
(Kayseri, Sivas, Yozgat) ikamet eden ailelerden
ornekleme yontemiyle secilen tiiketicilerin tavukculuk
iiriinlerinin tiiketimi konusundaki bilgi diizeylerinin ve
tercihlerinin belirlenmesi amaciyla yiiz yiize goériisme
yontemiyle yapilan anketlerden saglanan veriler
olusturmustur. Anketler, 2016 yilinda TR72 Bolgesinde
(Kayseri, Sivas, Yozgat) uygulanmigtir. Bu caligmada,
ayrica Tiirkiye Istatistik Kurumu ve ilgili diger kurum ve
kuruluslarin ~ verilerinden ve daha Once yapilmis
calismalardan da yararlanilmistir.

Calismada, 6rnek hacmi ana kitle oranlarina dayali
kiimelendirilmemis tek asamali basit tesadiifi olasilik

ornekleme yontemi ile belirlenmistir (Collins, 1986;
Churchill ve Tacobucci, 2002; Cakici, 2009).

n o =t x[1+(0,02) (b-D] x (p x q) / €

Burada;

n  =Ornek Hacmi

t =%95 oOnem derecesine karsilik gelen tablo
degeri

b =Ornekleme asamasi (bu calismada tek asamali
olacagi icin 1 alinmistir)

p  =incelenen olayn ana kitle i¢inde gerceklesme
olasilig1 %50 olarak alinacaktir.

g  =Incelenen olayin gerceklesmeme olasilig1 (1-p)

e  =Kabul edilen hata pay1 (bu ¢alismada hata pay1
%S5 olarak alinmstir.)

Denklemde, b=1 alindiginda, esitlik asagidaki forma
doniismekte;

n =t x(pxq)e?
N =t*x(pxq)/e?
n =196 (0,50 x 0,50 )/0,05% — n = 384

Yukardaki formiil TR72 bolgesinde bulunan iller igin
ayr1 ayri uygulandiginda, toplam 1152 adet 6rnek hacmi
anket i¢in bulunmus olmasina karsin, Kayseri igin: 500,
Sivas i¢in: 450 ve Yozgat igin: 400 adet olacak sekilde
toplamda 1350 adet anket yapilarak, tim istatistiksel
analizler SPSS Windows programinda yapilmistir.

Arastirmada % olarak ifade edilen verilere, ag1
degisimi yapildiktan sonra, varyans analiz yontemine gore
analiz edilmistir. Onemli farkliliklarin karsilastirilmasinda
Duncan testi kullanilmigtir. Ayrica Evet- Hayir
sorularinin analizinde parametrik olmayan testlerden
Kruskal — Wallis testi ve ikili karsilagtirmalar Mann —
Whitney U testi ile yapilmistir.

Bulgular ve Tartisma

Bolgelere gore ankete katilan bireylerin tavuk etinde
hormon, antibiyotik kullanimi1 ve kus gribi hastaligi ile
ilgili haberlere olan ilgisinin soruldugu soruya alinan
cevaplar Cizelge 1’de verilmistir. Buna gore, “Medyada
tavuk eti ile ilgili haberlere rastladimz m?” sorusuna
“Evet” diyenlerin oram1 %72,3 olarak ger¢eklesmis,
Yozgat ili bu bakimdan %87,7 oraninda daha fazla ilgili
bulunarak diger iki ilden farklilik gostermistir (P<0,01).
Anket yapilan ¢ ilin genel durumuna bakildiginda
bireylerin yaklasik %’iinlin tavukgulukla ilgili haberleri
takip ettigi goriilmektedir.
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Cizelge 1 Bolgelere gore tiiketicilerin tavuk eti ile ilgili haberlere ilgisi
Table 1 According to the region consumers are interested in news about chicken meat

RS Sehir
?
Medyada tavuk eti ile ilgili haberlere rastladiniz m? Sivas Yozgat Kayseri Toplam
Evet n 3042 350° 3342 988
% 65,9 87,7 65,9 72,3
Havir n 1572 49P 1732 379
y % 34,1 12,3 34,1 21,7
n 461 399 507 1367
Toplam % | 1000 100,0 1000 100,0
Aynu satirdaki farkli harfler istatistik bakimdan 6nemlidir (P<0,01).
Cizelge 2 Bolgelere gore katilimcilarin etlik piliglerin beslenmesi hakkindaki goriisleri
Table 2 According to the region, participants' views on feeding broiler chickens
o . Sehir
2
Etlik Pili¢lerin beslenmesi saglikli mi? Sivas Yozgat Kayseri Toplam
Evet n 1302 178> 2320 540
% 28,4 44,6 45,8 39,6
u n 3282 221° 275° 824
ayi % 71,6 55,4 54,2 60,4
n 458 399 507 1364
Toplam % | 100,0 100,0 1000 100,0
Ayni satirdaki farkl harfler istatistik bakimdan 6nemlidir (P<0,01).
Cizelge 3 Bolgelere gore tavuk eti ilgili haberlerin tiiketim iizerine etkisi
Table 3 According to the region, the effect of news on chicken meat consumption
Bu haberler tavuk eti tiiketim miktarinizi ne yonde etkiledi? - Schir - Toplam
Sivas Yozgat Kayseri
n 3 10° 42 17
Artt % 0,8 2,6 0,8 13
Azald n 1612 1652 141° 467
% 40,3 42,5 27,9 36,1
Desismedi n 2212 2072 345P 773
Ely % 55,3 53,4 682 59,7
.. . n 152 62 162 37
Artik Tiketmiyorum % 38 15 32 29
n 400 388 506 1294
Toplam % | 1000 100,0 1000 100,0

Ayni satirdaki farkl harfler istatistik bakimdan 6nemlidir (P<0,01).

Egitim durumu, meslek gruplarina ve haneye giren
aylik gelir durumuna gore ankete katilan bireylerin tavuk
etinde hormon, antibiyotik kullanimi ve kus gribi hastalig
ile ilgili haberlere olan ilgisinin soruldugu soruya alinan
cevaplar bakimindan farklilik bulunamamigtir (P>0,05).

Bolgelere gore tavuklarin  beslenmesi ile ilgili
anketorlerin goriisleri iizerine medyada ¢ikan haberlerin
etkisini belirlemek amaciyla sorulan soruya karsilik alinan
cevaplar Cizelge 2’de verilmistir. Cevaplar bakimindan
bolgesel farkliliklar 6nemli bulunmustur (P<0,01). Her ii¢
il genelinde tiiketicilerin etlik piliglerin beslenmesinin
saglikli olmadigini diislinenlerin oran1 %60,4 gibi yiiksek
bir degere ulasmaktadir. Bununla birlikte bu sonug
bakimindan iller arasindaki fark 6énemli olup, en yiiksek
deger Sivas ilinde %71,6 olarak bulunmustur. Medya
haberlerinin tavuklarin yetistirilmesi iizerine tiiketici
kaygilarinin artmasina neden oldugu bu sonuglardan
¢ikarilabilir.

Egitim durumu, meslek gruplarina ve haneye giren
aylik gelir durumuna gore tavuklarin beslenmesi ile ilgili
anketdrlerin goriigleri {izerine medyada ¢ikan haberlerin
etkisini belirlemek amaciyla sorulan soruya karsilik alinan
cevaplar bakimindan farklilik bulunamamigtir (P>0,05).

Bolgelere gore medyada ¢ikan tavuk eti ile ilgili

haberlerin tavuk eti tiiketimi tizerine etkisini belirlemek
amaciyla sorulan soruya alinan yanitlarin analizi Cizelge
3’de verilmistir. Alinan cevaplar bakimindan aragtirmanin
yapildig1 bolgeler arasinda farklar 6nemli bulunmustur
(P<0,01). Katilimcilar1 “Bu haberler tavuk eti tiikketim
miktarinizi ne yonde etkiledi?” sorusuna “Azald1” yanitin
verenlerin orani1 ortalama olarak %36,1 olup {iretim
stratejilerini etkileyecek derece 6nemli bulunmustur. Bu
cevap bakimindan bdlgesel farkliliklar olup, en yiiksek
etkilenme Yozgat ilinde (%42,5) olurken benzer sonug
Sivas i¢in de (%40,3) gecerli olup, Kayseri ili (%27,9)
daha az etkilenerek diger iki ilden farklilik gostermistir.

Egitim durumu, meslek gruplarina ve haneye giren
aylik gelir durumuna goére medyada ¢ikan tavuk eti ile
ilgili haberlerin tavuk eti tiiketimi {izerine etkisini
belirlemek amaciyla sorulan soruya alimman yanitlar
bakimindan farklilik bulunamamistir (P>0,05).

Bolgesel farkliliklar bazinda medyadaki olumsuz
haberlerin tavuk eti satin alma noktalar1 {izerinde bir
degisime neden olup olmadigini arastirma {izere yapilan
anket c¢alismasinda, her li¢ ilde katilicilarin %74,5 nin
satin  alma noktas1 iizerine degisiklik etkisinde
bulunmadigr sonucuna varilmistir (Cizelge 4). Iller
arasinda bu sonu¢ bakimindan goézlenen farklilik dnemli
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olmakla birlikte ortalama deger pazarlama agisindan
onemli sonuglara neden olabilecektir. Dikkat ¢eken bir
diger ortalama deger “Koyden getirtiyorum” diyenlerin
oranmin %6,5 olmasidir.

Egitim durumu, meslek gruplarina ve haneye giren
aylik gelir durumuna gore medyada ¢ikan tavuk eti ile
ilgili haberlerin tavuk eti satin alma noktalar1 iizerinde bir
degisime neden olup olmadigini arastirmak {izerine
sorulan soruya alinan yanitlar bakimindan farklilik
bulunamamugtir (P>0,05).

Bolgelere, egitim diizeyine ve meslek gruplarina gore
tiiketicilerin son yillarda et tiiketimi tercihleri {izerine
medya haberlerinin etkisini arastirmak {izere sorulan
soruya alman yanitlara iliskin analiz sonuglar1 sirasiyla
Cizelge 5, 6 ve 7’de verilmis olup bolgesel farkliliklar,

egitim diizeyi ve meslek gruplarmin etkilenmeleri
arasinda fark Onemli bulunmustur (P<0,01). Medya
haberlerinin gelir gruplarina gore tavuk eti tiiketim tercihi
lizerine etkisi Gnemsiz bulunmustur (P>0,05). Iller
arasinda farklilik olmakla birlikte et tiiketim tercihinde
degisiklik oldu yamitim verenlerin  %33,4 orani
tavukguluk endiistrisi i¢in 6nemli sonuglar doguracak
niteliktedir. Kayseri ilinde bu oran %46,4 olarak diger
illere gore yiiksek oranda gergeklesmistir. Egitim
diizeylerinden orta, lise ve yiiksek egitim gruplari
bakimindan farklilik bulunmazken, ilk 6gretim grubu bu
haberlerden daha az etkilenmis olup orant %22,8’dir. En
yiiksek etkilenme oran1 Ogrenci (46,6) ve Esnaf (%44,7)
grubunda rastlanmistir. En diisiik etkilenme ise Isci
(%29,2) grubunda hesaplanmustir.

Cizelge 4 Bolgelere gore medya haberlerinin tavuk eti satis noktalari {izerine etkisi
Table 4 According to the region, the effect of media news on chicken meat sales points

Tavuk eti satin aldiginiz yerlerin kompozisyonunda nasil bir Sehir Toplam
degisiklik oldu? Sivas Yozgat Kayseri P
Degismedi n 2878 2924 b 390° 969
&l % | 710 75,3 769 745
. " n 282 228 352 85
Koyden Getirtiyorum % 6.9 5.7 6.9 6.5
Tiiketmiyorum n 1 10 1 36
Y % 2,7 2,6 3,0 2,8
. o n 62 3 92 18
Kendim Yetistiriyorum % 15 0.8 18 14
, n 542 478 552 156
Stipermarketten Aliyorum % 134 121 10,8 12,0
Dis n 182 142 3P 35
iger % 4,5 3,6 0,6 2,7
n 404 388 507 1298
Toplam % | 100,0 100,0 1000 100,0
Aynu satirdaki farkli harfler istatistik bakimdan 6nemlidir (P<0,05).
Cizelge 5 Bolgeler bazinda son yillarda katilimeilarin et tiiketimindeki degisiklik
Table 5 Changes in meat consumption of participants in recent years, on a regional basis
I o .. . Sehir
2
Et titkketim tercihinizde degisim oldu mu? Sivas Yozgat Kayseri Toplam
Evet n 1082 1122 235° 455
% 23,6 28,1 46,4 33,4
u n 3502 2878 271° 908
vt % | 764 71,9 536 66,6
Toplam n 458 399 506 1363
P % | 100,0 100,0 1000 100,0
Ayni satirdaki farklr harfler istatistik bakimdan énemlidir (P<0,01).
Cizelge 6 Egitim diizeyine gore son yillarda et tiiketim tercihinizdeki degisiklik
Table 6 According to education level, changes in meat consumption of participants in recent years
s a . Ogrenim durumunuz?
9 -
Et tiiketim tercihinizde degisim oldu mu? Tk Orta Lise Yitksek Toplam
Evet n 572 90° 239° 69° 455
% 22,8 38,1 34,9 35,8 334
Havir n 1932 146° 445> 124° 908
Y % | 77,2 61,9 65,1 642 666
Toblam n 250 236 684 193 1363
P % 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Ayni satirdaki farkls harfler istatistik bakimdan 6nemlidir (P<0,01).
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Cizelge 7 Meslek durumuna gore son yillarda et tiiketim tercihinizdeki degisiklik
Table 7 According to occupational status, changes in meat consumption of participants in recent years

Et tiiketim tercihinizde degisim oldu Meslek Toplam
mu? 1 2 3 4 5 6 7 8 P

Evet n 822  51ab  273b  3gab  ppab 77° 54 105P 455
% 292 298 409 339 40,0 234 466 447 334

Havir n 199° 120*°  39&b  76*b  302P 2523 62°  130P 908
Y % 708 702 591 661 600 766 534 553 66,6
Toplam n 281 171 66 115 50 329 116 235 1363
% | 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Ayni satirdaki farkli harfler istatistik bakimdan énemlidir (P<0,01). T: Toplam 1: Is¢i, 2: Memur, 3: Serbest Meslek, 4: Emekli, 5: Issiz, 6: Ev hanim,

7: Ogrenci, 8: Esnaf

Cizelge 8 Bolgesel bazda ankete katilanlarin son yillarda et tiikketim degisikliginin yonii
Table 8 Participate in the survey on a regional basis, the direction of change in meat consumption in recent years

.. . I Sehir
Degigim Yoni Sivas Yozgat Kayseri Toplam
a a b
Tavuk etinden diger et ¢esitlerine kayma (r;o 6;65 6(7314 3%62 83172
Ll a L a 1 b 1
Diger et gesitlerinden Tavuk etine kayma (r;o 3:;55 3216 398 1882
Toolam n 111 112 235 458
P % 100,0 100,0 100,0 100,0

Aynu satirdaki farkli harfler istatistik bakimdan 6nemlidir (P<0,01).

Cizelge 9 Mesleklere gore ankete katilanlarin son yillarda et tiiketim degisikliginin yonii
Table 9 Participate in the survey on occupational status, the direction of change in meat consumption in recent years

... - Meslek

Degisim Yonii 1 > 3 1 5 5 7 3 Toplam

Tavuk etinden diger et n 632 40P 182  32ab 1630 562 47ab 101° 373
cesitlerine dogru kayma % 73,3 85,1 64,3 84,2 76,2 71,8 87,0 95,3 81,4
Diger et cesitlerinden Tavuk n 232 780 102 6P 5ab 222 780 5P 85
etine dogru % 26,7 14,9 35,7 15,8 23,8 28,2 13,0 47 18,6
Toplam n 86 47 28 38 21 78 54 106 458
% | 100,0 100,0 100,0 100,0 1000 100,0 100,0 100,0 100,0

Ayni satirdaki farkli harfler istatistik bakimdan énemlidir (P<0,01). T: Toplam 1: Is¢i, 2: Memur, 3: Serbest Meslek, 4: Emekli, 5: Issiz, 6: Ev hanimu,

7: Ogrenci, 8: Esnaf

Cizelge 10 Gelire gore ankete katilanlarin son yillarda et titketim degisikliginin yoni
Table 10 Participate in the survey on by income the direction of change in meat consumption in recent years

Degisim Yonii - Hane}ée giren a3y11k ortalllama gellsr (TL) - Toplam
a a, b b b a, b a, b
Tavuk etinden diger et ¢esitlerine dogru kayma 090 6i42 12852 8 5274 859)15 1635 0 27% 7 83172
’ a a,, b ’ b : b a’, b a,, b ’
Diger et ¢esitlerinden Tavuk etine dogru 090 3;98 2167 2 1%06 1065 375 0 273 3 1882
Toplam n 53 151 147 57 20 30 458
P % 100 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Aynt satirdaki farkli harfler istatistik bakimdan 6nemlidir (P<0,05). T: Toplam, 1: Asgari iicret ve alti, 2: 1301-2500 TL, 3: 2501-3500 TL, 4:3501-

4500 TL, 5:4501-5500 TL, 6: 5500+

Et tiketimindeki degisikligin yoniini bdlgeler,
meslekler ve gelir diizeyi bazinda belirlemek {iizere
sorulan soruya alinan cevaplarin analiz sonuglar1 sirasiyla
Cizelge 8, 9 ve 10 verilmistir. Et tiiketimindeki degisiklik
bakimindan egitim diizeyleri arasinda bir farklilik
bulunmamistir (P>0,05). Tavuk etinden diger etlere
kayma oraninin ortalama olarak %81,4 bulunmasi, bu
ozellikler bakimindan iller arasindaki farkliligin onemli
olmasi (P<0,01) dikkat ¢cekmektedir.

Et tiiketimindeki degisikligin yoniini meslekler
bazinda belirlemek iizere sorulan soruya alinan cevaplarin
analizlerine gore, tavuk etinden diger etlere kayma oram
ortalama olarak %81,4 bu Ozellikler bakimindan
meslekler arasinda farkliligin 6nemli olmas1 (P<0,01)
dikkat ¢ekmektedir. Tavuk etinden diger etlere dogru
kayma en yiiksek Esnaf (%95,3) kesiminde rastlanmuistir.
Bu degisim bakimindan en az etkilen gruplar ise
digerlerine gore Isci (%73,3) ve serbest meslek (%64,3)
olmustur.
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Cizelge 11 Bolgesel bazda tavuk eti tiikketiminde degisime neden olan faktorler
Table 11 Factors that cause change in the consumption of poultry on a regional basis

Faktorler Iller n Ortalama F P

Sivas 452 3,42
Yozgat 399 3,52

Fiyatin diisiik olmasi Kayseri 507 4,2b 68,602 0,000
Yozgat 399 3,3°
Kayseri 507 4,2¢
Sivas 452 2,92
Yozgat 399 3,02

TV, radyo ve gazete haberleri Kayseri 507 3,9° 90,100 0,000
Yozgat 399 3,32
Kayseri 507 4,3°
Sivas 452 4,02

Hormon ve Antibiyotik kullanilmasi Yozgat 399 3,7° 45,053 0,000
Kayseri 507 4.4°

Olgek 1: Onemsiz, 2: Biraz, 3: Orta, 4: Oldukga, 5: Cok

Tablo 12 Egitim diizeyine gore tavuk eti tiikketiminde degisime neden olan faktorler
Table 12 Factors causing change in chicken meat consumption by education level

Faktorler Egitim n Ortalama F P
Ik 248 4,1°
. - Orta 236 3,90
Fiyatin diisiik olmas1 Lise 681 37 11,401 0,000
Yiiksek 193 3,48
Tk 248 3,42
. Orta 236 3,6°
TV, radyo ve gazete haberleri Lise 681 3,20 3,530 0,014
Yiiksek 193 3,32
Ik 248 41
o Orta 236 4,0
Hormon ve Antibiyotik kullanilmasi Lise 681 41 0,195 0,900
Yiksek 193 4.0
Olgek 1: Onemsiz, 2: Biraz, 3: Orta, 4: Oldukga, 5: Cok
Cizelge 13 Meslek diizeyine gore tavuk eti tilketiminde degisime neden olan faktorler
Table 13 Factors causing change in chicken meat consumption by occupational level
Faktorler Meslek n Ortalama F P
fsci 219 36"
Memur 172 3,8bcd
Serbest Meslek 66 3,02
H cd
Fiyatin diisiik olmast Eggk" P i%d 7,693 0,000
Ev Hanimu 327 4,0¢
Ogrenci 113 3,9¢
Esnaf 235 3,40
Isci 279 3,12
Memur 172 3,42
Serbest Meslek 66 3,12
. Emekli 116 3,6°
TV, radyo ve gazete haberleri issiz 50 3.5 3,128 0,003
Ev Hanimu 327 3,43
Ogrenci 113 3,5°
Esnaf 235 3,28
Isci 279 3,9
Memur 172 41
Serbest Meslek 66 4,2
Hormon ve Antibiyotik kullaniimast Emelkli 116 4,2 2,177 0,034
Issiz 50 3,9
Ev Hanim 327 4.2
Ogrenci 113 4.1
Esnaf 235 3,9
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Cizelge 14 Gelir diizeyine gore tavuk eti tiiketiminde degisime neden olan faktorler
Table 14 Factors that cause change in the consumption of chicken meat according to income level

Faktorler Gelir diizeyi n Ortalama F P
Asgari Ucret ve Alt1 162 4,0°
1301-2500 440 3,9b¢
. - 2501-3500 373 3,8bc
Fiyatin diisiik olmasi 3501-4500 176 36 9,527 0,000
4501-5500 88 3,6°
5500+ 119 3,12
Asgari Ucret ve Ali 162 3,4
1301-2500 440 3,3
. 2501-3500 373 34
TV, radyo ve gazete haberleri 3501-4500 176 33 0,629 0,678
4501-5500 88 3,3
5500+ 119 3,2
Asgari Ucret ve Altt 162 4.0
1301-2500 440 4,0
e 2501-3500 373 41
Hormon ve Antibiyotik kullanilmasi 3501-4500 176 42 0,930 0,460
4501-5500 88 4,2
5500+ 119 4,1
Olgek 1: Onemsiz, 2: Biraz, 3: Orta, 4: Oldukga, 5: Cok
Et tiketimindeki degisikligin yoniinii gelir diizeyi  Sonu¢

bakimindan belirlemek iizere sorulan soruya alinan
cevaplarin analiz sonuglarina gore, tavuk etinden diger
etlere kayma orani ortalama olarak %81,4 ve bu 6zellikler
bakimindan gelir diizeyleri arasinda farkliligin 6nemli
olarak (P<0,01) hesaplanmistir. Tavuk etinden diger
etlere dogru kayma en yiiksek 3500-4500TL (%89,5) ve
250-3500TL (%86,4) gelir gruplarinda rastlanmistir. Bu
degisim bakimindan en az etkilen grup ise digerlerine
gore Asgari licret (%64,2) grubunda olmustur.

Tavuk eti tilketiminde degisime neden olan faktorler
bakimindan bdlgesel farkliliklar, egitim diizeyi, meslek
gruplari ve gelir gruplarina gore 6nemli bulunmustur
(P<0,01). Sonuglar sirasiyla Cizelge 11, 12, 13 ve 14’de
verilmistir. TV, radyo ve gazete haberlerinden etkilenme
oranma 3,9 dlgek degerinde oldukga diizeyinde Kayseri
ilinde rastlanmigtir. Sivas ve Yozgat illeri benzer 6l¢iide
etkilenmekte, TV, radyo ve gazete haberlerinden orta
diizeyde etkilenmektedirler. TV, radyo ve gazete
haberlerinden etkilenme en cok ilk ve Orta &gretim
gruplarinda rastlanmis olup, 6l¢ek degeri 3,4 ve 3,6 olup,
oldukga derecede etkili olmaktadir. TV, radyo ve gazete
haberlerinden etkilenme en ¢ok Emekli, Issiz ve Ogrenci
gruplarinda rastlanmis olup, dlgek degerleri sirastyla 3,6,
3,5 ve 3,5 olup, oldukca derecede etkili olmaktadir.
Fiyatin diisiik olmasi, Kolesteroliin diisiik olmasi
faktorleri bakimindan gelir diizeyleri temelinde 6nemli
farkliliklar bulunmasina karsin, TV, radyo ve gazete
haberlerinden etkilenme gelir diizeyleri bakimindan
farklilik gostermemistir. Fiyatin diisiik ve kolesterol ile
ilgili olarak en etkilenme sirastyla Asgari iicretli (Olgek:
4) ve 3500-4500TL (Olgek: 3,7) gelir gruplarinda
gerceklesmistir. Genel olarak faktorlerin dlgek degerleri
3’{in lizerinde bulunmustur.

Tesekkiir
Bu c¢alisma Cumhuriyet Universitesi CUBAP

tarafindan ENF-007 numarali Arastirma Projesi olarak
desteklenmistir.

Arastirmadan elde edilen verilere gore; medya faktorii
tiiketicinin pili¢ eti tiiketim aliskanligini degistirmesinde
onemli etkide bulunmaktadir. Bu etki bolgelere, egitim
diizeyine, meslek gruplarina ve gelir gruplarina gore
degisiklik gostermektedir. Insan beslenmesinde gerek
saglik gerekse ekonomik yonden dnemli bir yere sahip
olan pilic eti tiketiminin medya baskisindan
etkilenmemesi i¢in gerekli Onemlerin alinmasi, medya
araglarinin tamaminda pilic etinin insan beslenmesi
acisindan dneminin anlatilmasinda yarar vardir.

Kaynaklar

Aktas N, Cebirbay MA. 2011. Tiiketicilerin beslenme bilgilerine
erigmede kullandiklar1 kitle iletisim araglar1 {izerine bir
arastirma. Karadeniz (Black Sea-Ueproe Mope) Sosyal
Bilimler Dergisi, Cilt:3, Say1:11, ss:47-56.

Altindeger M, Hekimoglu, B. 2017. TR831 Samsun {li
Hayvancilik Sektorii Uretim, Sorunlar ve Coziim Onerileri,
Samsun Gida Tarm ve Hayvancihk 11 Midirliigi,
https://samsun.tarim.gov.tr/Belgeler/Yayinlar/Tarimsal_strat
eji/TR83_Samsun_ili_Hayvancilik_Sektoru_Uretim_Sorunl
ar ve_Cozum_Onerileri.pdf (Erigim Tarihi: 13.02.2018).

Bilyiiknisan O. 2008. Adana li Kentsel Alanda Tavuk Eti
Tiiketim  Yapisi, Yiiksek Lisans Tezi, Cukurova
Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, s. 51.

Clifford C, Anderson J, Auld G, Champ J. 2009. Good
Grubbin®: Impact of a TV cooking show for college students
living off campus. Journal of Nutrition Education and
Behavior, Volume:41, Number:3, pg:194-200.

Churchill GA, lacobucci D. 2002. Marketing research:
Methodological foundations. South-Western Thomson
Learning.

Cigekgil Z, Yazict E. 2016. Durum ve Tahmin, Kiimes
Hayvanciligi. Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme
Enstitiisii, TEPGE Yayin No:278 ISBN: 978-605-9175-65-4

Collins M. 1986. Sampling (Edit6r: R. Worcester ve ark. 1986),
Consumer Market Research Handbook

762



Eleroglu ve ark., | Tiirk Tarum — Gida Bilim ve Teknoloji Dergisi, 6(6): 756-763, 2018

Cakict NM. 2009. Attitudes And Purchase Intentions Of
Consumers For Organic Products In The Turkish Market.
T.C. Yeditepe University Graduate Institute Of Social
Sciences.

Dokuzlu S, Barig O, Hecer C, Giildas M. 2013. Tiirkiye'de
Tavuk Eti Tiiketim Aligkanliklart ve Marka Tercihleri.
Uludag Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 27 (2): 83-92.

Duru M, Parlakay O. 2016. Usak ili Kentsel Alanda Pili¢ Eti
Tiiketicilerinin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri ve Tiiketici
Tercihlerinin Incelenmesi, XII. Ulusal Tarim Ekonomisi
Kongresi, 25-27 Isparta, Cilt 1, Sayfa: 545-552

Harris JL, Bargh JA, Brownell KD. 2009. Priming effects of
television food advertising on eating behavior. Health
Psychol. Volume:28, Number:4, pg:404-413.
doi:10.1037/a0014399.

Iskender H, Kanbay Y, Ozgelik E. 2015. Artvin Coruh
Universitesi dgrencilerinin tavuk eti tiiketim tercihleri. FU
Sag. Bil. Vet. Dergisi, 29 (1): 09-13

Keskin B, Demirbag N. 2012. Tiirkiye’de Kanath Eti Sektoriinde
Ortaya Cikan Gelismeler: Sorunlar ve Oneriler, U.U. Ziraat
Fakiiltesi Dergisi, 2012, Cilt 26, Say1 1, 117-130, Bursa.

Mutlu S, Yurdakul O, 2006. Kirimiz: et ve et iiriinlerinde gida
giivenilirligi acisindan tiiketicilerin tutum ve davranislart. 2.
Ulusal Veteriner Gida Hijyeni Kongresi, 18-20 Eyliil,
Istanbul, Tiirkiye, pp: 68-79.

Pettigrew S, Tarabashkina L, Roberts M, Quester P, Chapman
K, Miller C. 2013. The effects of television and internet
food advertising on parents and children. Public Health
Nutr. Volume:16, Number:12, pg:2205-12. doi:10.1017/
S$1368980013001067.

Tuna Oran N, Toz H, Kiicik T, Ugar V. 2017. Medyanin
Kadimlarin Beslenme Aliskanliklari, Besin Segimi ve
Tiiketimi Uzerindeki Etkileri, Life Sciences (NWSALS),
12(1):1-13, DOI: 10.12739/NWSA.2017.12.1.4C0008.

Ugur 1, Simsek S. 2004. Kitle iletisim araglarindaki reklamlarda
kadin ve erkek objelerinin kullanilmasi. Selguk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt:11, ss:549-560.

Wilson BJ. 2007. Designing media messages about health and
nutrition: what strategies are most effective? Journal of
Nutrition Education Behavior, Volume:39, Number:2
(Suppl), pg: 13-19.

763



