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In this study, the changes in the ratio of poultry products in household food expenditure by regions,
age groups, education levels, income groups and occupational groups were examined. In this
research, data obtained from surveys conducted with 1350 consumers residing in TR72 Region
(Kayseri, Sivas, Yozgat) were used. The ratio of poultry products in household food expenditures is
approximately 10% and showed significant differences according to education level, occupation and
monthly income groups. Similarly, statistically significant differences were found in the share of
poultry products in household food expenditures in Kayseri, Sivas and Yozgat provinces in the
region. According to the results, regional and demographic characteristics have a significant effect
on the consumption of poultry products. In the production and marketing of poultry products, it is
useful to consider the factors that affect consumption.
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Bu calismada, hanehalki gida harcamasi igerisinde tavukguluk iiriinlerinin paymin bolgelere, yas
gruplarina, egitim diizeylerine, gelir gruplarina ve meslek gruplarina gore degisimi incelendi.
Aragtirmada, TR72 Bolgesinde (Kayseri, Sivas, Yozgat) ikamet eden 1350 adet tiiketicilerle yapilan
anketlerden elde edilen veriler kullanildi. Arastirma yapilan bdlgede hanehalki gida harcamalari
icerisinde tavukguluk iirtinlerinin aldig1 pay ortalama %10 olup, 6grenim durumuna, meslek ve aylik
gelir gruplarina gére 6nemli farkliliklar gostermistir. Benzer sekilde, bolgede yer alan Kayseri, Sivas
ve Yozgat illerinde hanehalki gida harcamalar igerisinde tavukguluk diriinlerinin aldigi pay
bakimindan istatistiki onemli farkliliklar bulunmustur. Elde edilen sonuglara gore, tavukculuk
tiriinlerinin tiilketimi {izerine bolgesel ve demografik ozellikler 6nemli etkide bulunmaktadir.
Tavukguluk iiriinlerinin iretim ve pazarlamasinda, tiikketim {izerine etkili olan faktorlerin dikkate
alimmasinda yarar vardir.
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Giris

Tiiketicilerin iginde yer aldiklart gelir dilimleri,
aliskanliklar ve yasam diizeyi, bolgenin ekonomik kosullari,
genel ekonomik politikalar ve beklentiler bireylerin tiketim
miktarlarini ve bilesimlerini etkilemektedir (Parasiz, 1991;
Yayar ve Coban, 2014). Tiiketim deseni iizerine ekonomik
faktorler kadar demografik dzellikler de etkili olmaktadir.
Tiiketim harcamalarmi etkileyen demografik faktorlerin
basinda hane halki biiyiikliigii, cocuk sayisi, tiiketicinin yast,
medeni hali, yasadig1 yer, egitim durumu ve meslegi, aile
biiyiikliigli, medeni hali, kir veya kentte ikamet etmesi vb.
gelmektedir (Kiren Giiler ve ark., 2018; Unat, 2018).
Tiiketici davraniglarini belirleyen faktorler arasinda gelir,
ilgili mallarin fiyatlari, tiiketici zevkleri ve tercihleri, farkli
sosyo-kiiltiirel yapilar ve yerlesimler sayilabilir (Sengiil ve
Sigeze, 2013).

Hane halki tiiketim harcamalarinin yagam standardinin
bir gostergesi oldugu, hane halki gider analizlerinin
iktisatgilar, iireticiler ve politika yapicilarin odaklandigi bir
veri oldugu bildirilmektedir (Sengiil ve Sigeze, 2013).

Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan hazirlanmis olan
Hanehalki Biitge Aragtirmasi’nin 2014, 2015 ve 2016
yillarma ait verilerinin birlestirilmis sonuglarma goére
toplam tiiketim harcamalarinin bilylik boliimiini konut ve
kira, gida ve alkolsiiz i¢ecekler ile ulastirma harcamalari
olusturmustur. Bu galigmaya konu olan TR72 (Kayseri,
Sivas ve Yozgat) bolgesinde Konut ve Kira igin ayrilan pay
%24,3 olurken, toplam harcamalar iginde gida %23,4 ile
ikinci sirada yer almakta, bunu %18,2 ile ulastirma
giderleri takip etmektedir (TUIK, 2017).

Tavuk etinin Tiirkiye’deki tiiketimi 90’1 yillardan bu
yana biiyiik oranda artis gostermistir. 1990 yilinda toplam
beyaz et tiiketimi kisi bas1 3,8 kg iken, 2001 yilinda bu
rakam 9,7 kg’a, 2013 yilinda ise 20,5 kg’a ulagmistir.
Tiirkiye kisi basi kanatli eti tiiketimi 2016 verilerine gore
ise 23,24 kg olarak bildirilmektedir (BESDBIR, 2019).
Diger taraftan, Tirkiye’de 2005 yilinda 115 (adet/kisi)
olan yumurta tiikketimi 2014 yilinda %68,7’lik bir artisla
194 adete yiikselmistir. Bu deger 2017 verilerine gore ise
214 (adet/kisi) olarak bildirilmistir (YUMBIR, 2017).

Hane halki tiiketim egilimlerinin belirlenmesine
yonelik  caligmalar, gelecek piyasa tahminlerinin
yapilmasina, uygun mali politikalarin belirlenmesine,
fiyat, tiiketim ve pazarlama politikalarinin belirlenmesine
katki saglamaktadir (Ozer, 2001; Sengiil ve Sigeze, 2013).
Bu ¢alismada, Tiirkiye ekonomisinde dnemli bir yere sahip
olan tavukguluk endiistrisinin hane halk1 tiiketimi
icerisindeki yeri bdlgesel ve demografik o6zellikler
bakimindan arasgtirilmistir.

Materyal ve Yontem

Bu ¢alismanin materyalini, TR72 Bolgesinde (Kayseri,
Sivas, Yozgat) ikamet eden ailelerden Ornekleme
yontemiyle secilen tiketiciler olusturmaktadir.
Arastirmada, aile gider analizi ve gida harcamalarinda
tavukculuk iiriinlerinin orani ve bunlarin bdlgelere, yas
gruplarina, egitim diizeylerine, gelir gruplarina ve meslek
gruplarina gore degisimini belirlemek amaciyla tiiketiciler
ile yliz yiize goOriigme yontemiyle yapilan anketlerden
saglanan veriler kullanilmigtir. Anketler, 2016 yilinda
TR72 Bolgesinde (Kayseri, Sivas, Yozgat) uygulanmistir.

Bu ¢alismada, ayrica Tiirkiye Istatistik Kurumu ve ilgili
diger kurum ve kuruluslarin verilerinden ve daha 6nce
yapilmis ¢aligmalardan da yararlanilmistir.

Calismada, 6rnek hacmi ana kitle oranlarma dayali
kiimelendirilmemis tek asamali basit tesadiifi olasilik
ornekleme yontemi ile belirlenmistir (Collins, 1986;
Churchill ve Iacobucci, 2002; Cakici, 2009).

n= tx [1+0,02) (b-1)]  (p X q) / €

Burada;

n = Ornek Hacmi

t = %95 6nem derecesine karsilik gelen tablo degeri

b = Ornekleme asamasi (bu ¢alismada tek asamali
olacagi i¢in 1 alinmistir)

p = Incelenen olaym ana kitle icinde gergeklesme
olasilig1 %50 olarak almacaktr.

g = incelenen olayin gerceklesmeme olasilig1 (1-p)

e = Kabul edilen hata pay1 (bu ¢alismada hata pay1
%S5 olarak almmustir.)

Denklemde, b=1 alindiginda, esitlik asagidaki forma
doniismekte;

n =t x(pxq)/e

n =t x(pxq)e?

n =1,962x (0,50 x 0,50 )/0,05> — n =384

Yukardaki formiill TR72 bolgesinde bulunan iller i¢in
ayrt ayr1 uygulandiginda, toplam 1152 adet 6rnek hacmi
anket i¢in bulunmug olmasina karsin, Kayseri igin: 500,
Sivas i¢in: 450 ve Yozgat icin: 400 adet olacak sekilde
toplamda 1350 adet anket yapilarak, tiim istatistiksel
analizler SPSS Windows programinda yapilmistir.

Arastirmada verilerin degerlendirilmesinde, ¢apraz
tablolar olusturularak siitun oranlarmin karsilagtirmasinda
z testi kullanilmigtir (Y1ldiz ve Bircan, 1994).

Bulgular ve Tartisma

Demografik Ozellikler

Ankete katilan bireylerin demografik 6zellikleri Cizelge
I’de verilmistir. Katilimeilarin %58,4°i erkek, 25-44 yas
grubunda olanlarin oran1 %55,3 olarak hesaplanmustir. Egitim
diizeyleri bakimindan lise ve yiiksek Ogrenim diizeyleri
sirastyla  %50,1  ve %l14,2 olarak  gerceklesmistir.
Katilimeilarin %24,3’{inlin ev hanimi, %20,5’nin is¢i ve
%3,7’sinin ise igsiz oldugu belirlenmistir.

Ankete katilanlarin sosyo-ekonomik durumuna iliskin
veriler Cizelge 2’de verilmistir. Buna gore ankete
katilanlarm  %31,4’i kiraci durumundadir. Incelenen
ailelerin %26,9’u 4 kisilik olup, 3-4-5 kisilik aile yapist
%73,9 olarak hesaplanmistir. Tek kisilik birey oran1 %2,5
olarak gerceklesmistir.

Yapilan anket g¢aligmasi sonucunda hanede calisma
orant en yiksek %60,2 oraninda tek kisi olarak
bulunmustur. Eslerin her ikisinin de birlikte ¢aligma orani
%32,9 oraninda gerceklesmistir. Elde edilen bulgulara
gore, asgari tiicretli ¢alisanlarin oram1 %11,9 olmasina
karsilik 1300-3500 TL aylik gelir gruplarimin toplami
%59,8 olarak bulunmustur. Katilimeilarin yarisindan
fazlasinin gelir durumu ortalama 2.500 TL civarindadir.
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Cizelge 1 Ankete katilan bireylerin demografik verileri
Table 1 Demographic data of the pollster

Cizelge 3 Hanenin aylik ortalama gida harcama tutari (TL)
Table 3 Average monthly household food expenditure (TL)

Ozellikler | Adet Oran
Cinsiyet
Kadin 572 41,6
Erkek 802 58,4
Yas gruplari
18-24 219 15,9
25-34 382 27,8
35-44 378 27,5
45-54 212 15,4
55-64 125 91
65+ 58 4,2
Ogrenim diizeyi
Ik 252 18,3
Orta 239 17,4
Lise 688 50,1
Yiiksek 195 14,2
Meslek Gruplari

Isci 281 20,5
Memur 173 12,6
Serbest Meslek 68 4,9
Emekli 116 8,4
Issiz 51 3,7
Ev Hanimi 334 24,3
Ogrenci 116 8,4
Esnaf 235 17,1

Cizelge 2 Ankete katilanlarin sosyo-ekonomik durumlari
Table 2 Socio-economic status of the pollster

Ozellikler | Adet Oran
Miilkiyet durumu
Kendimin 943 68,6
Kira 431 31,4
Birey sayisi
1 35 2,5
2 218 15,9
3 309 22,5
4 369 26,9
5 337 24,5
6+ 106 7,7
Calisan sayist
1 814 60,2
2 446 32,9
3+ 92 6,9
Gelir Gruplar
<=Asgari Ucret 164 11,9
1301-2500 446 32,5
2501-3500 375 27,3
3501-4500 179 13,0
4501-5500 90 6,6
5500=> 120 8,7
Hane Bireylerinin Gider Analizleri
Cizelge 3°de, hanenin aylik ortalama gida

harcamalarina ait veriler bulunmaktadir. Anket sonuglarina
gore, 3000 TL ve tizerinde harcama yapan hane oran1 %0,7
civarindadir. Buna karsilik ankete katilan bireylerin
hanelerinde yigin ¢ogunluk 250-750 TL araliginda yer
almakta, bunun orani ise %76 olarak hesaplanmistir. Buna
gore ankete katilan bireylerin %75’inin aylik gida
harcamalar1 ortalama 500 TL olarak degerlendirilebilir.

Gruplar Adet Oran
250-500 572 41,6
501-750 472 34,4
751-1000 198 14,4
1001-1500 64 4,7
1501-2000 41 3,0
2001-2500 12 0,9
2501-3000 6 0,4
3001+ 9 0,7

Hane halki aylik temizlik giderleri ile ilgili bilgiler
Cizelge 4’de verilmistir. Katilimeilarin %76,7’sinin aylik
temizlik malzemesi giderleri 100-200 TL araligindadir.
Aylik temizlik malzemesi harcamasi1 201-300 TL olanlarin
orani ise %15,89 olarak hesaplanmistir. Genel olarak her
ti¢ ilde hane halklarinin %90’1 ortalama olarak 100-300 TL
araliginda aylik temizlik giderlerine harcama yapmaktadir.

Cizelge 4 Hanenin aylik temizlik harcama tutar1 (TL)
Table 4 Average monthly household cleaning expenditure (TL)

Gider Gruplari Adet Oran
100-200 1054 76,7
201-300 217 15,8
301-400 49 3,6
401-500 30 2,2
501-600 17 1,2
601-700 7 0,5

Cizelge 5’de hane halki aylik ortalama egitim giderleri
verilmigtir. Katilimcilarm ~ %55,7’sinin ~ aylik  egitim
giderleri 250 TL’nin altinda gergeklesmistir. Aylik egitim
harcamasi1 251-500 TL olanlarin oranmi ise 10,2 olarak
bulunmugtur. Genel olarak katilimcilarin  %65,9’nun
egitime yapmis oldugu harcama 0-500 TL aralifinda yer
almaktadir. Bu bakimdan dikkat ¢eken bir diger sonug ise,
1000 TL ve fiizerinde harcama yapanlarin oranin %17,7
olmasidir. Bunun nedenleri arasinda bolgesel gelismislik
diizeyinin oldugu diistiniilmektedir.

Cizelge 5 Hane halki aylik ortalama egitim giderleri (TL)
Table 5 Average monthly education expenditure (TL)

Gider Gruplari Adet Oran
<=250 765 55,7
251-500 140 10,2
501-750 110 8,0
751-1000 116 8,4
1001=> 243 17,7
Toplam 1374 100,0

Gida Giderleri Icerisinde Tavukculuk Uriinlerinin Payt

TR72 Bolgesinde yer alan Kayseri, Sivas ve Yozgat
illerinde ankete katilan bireylerin aylik gida harcamalari
icine tavukguluk iiriinlerinin aldig1 pay bakimimdan 6nemli
farkliliklar bulunmaktadir (Cizelge 6).

illere gore, aylik gida harcamalar1 igerisinde
tavukculuk {irlinlerinin paymin %5-10 oldugu grupta
gozlenen farklilik 6nemsiz (P>0,05) olmakla birlikte, aylik
gida tiiketimi icerisinde tavukculuk iriinlerinin oraninin
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%11-15 oldugu grup bakimindan Sivas ilinin tiiketim
oran;, Kayseri ve Yozgat ilinden farkli olarak
gerceklesmistir (P<0,05). Buna karsilik aylik gida tiiketimi
igerisinde tavukguluk tiriinlerinin payini %16-20 oldugu
grupta ise, Sivas -Yozgat illerinin tiikketim oranlar1 arasinda
fark bulunmamasina karsin, Kayseri ili diger iki ile oranla
daha diisiik oranda yer almaktadir (P<0,05). Sivas ilinde
ikamet eden katilmcilarin  %63,1’inin aile gida
harcamalari igerisinde tavukculuk iiriinlerinin pay1 %5-15
arasinda degismektedir. Aile gida harcamalari icerisinde
tavukculuk {iriinlerin paymin %5-10 arasinda oldugunu
bildiren katilimcilarin her ii¢ ilde ortalama degeri %29,5
olup, diger gruplara gore en yiiksek olarak gergeklesmistir.
Buna karsilik, her {i¢ ilde katilimcilarin %9,2si aylik gida
harcamalari igerisinde tavukguluk triinlerinin miktarinin
%31-35 araliginda oldugunu bildiren grupta en diisiik
oranda gerceklesmistir. Genel olarak, her {i¢ ilde belirlenen

gruplar bakimindan farkliklar bulunmakla birlikte ankete
katilimcilardan  elde edilen bulgulara gore TR72
bolgesinde aile gida harcamalar: igerisinde tavukguluk
driinlerinin miktar1 en az %10 civarinda oldugu
sOylenebilir.

Aylik aile gida harcamalar icerisinde tavukculuk
iirtinlerinin payini 6grenim durumuna gore
degerlendirdigimizde (Cizelge 7) onemli farkliliklarin
oldugu tespit edilmistir. P<0,01). Aile harcamalar1
icerisinde tavukculuk tiriinlerinin payimin egitim durumuna
gore degerlendirilmesinde genel olarak katilimcilardan
Lise diizeyinde 6grenime sahip olanlarinin yiizesi, tiim
tilketim oranlarinda yiiksek bulunmus ve diger egitim
diizeylerinden onemli farkliliklar gostermistir (P<0,01).
Elde edilen sonuglara gore, tavukguluk firiinlerinin
tiiketimi bakimindan egitim diizeyi 6nemli bir faktor olarak
degerlendirilmelidir.

Cizelge 6 Bolgelere gore aylik gida harcamasi i¢inde tavukguluk tirtinlerin aldig1 pay
Table 6 Ratio of poultry products in monthly food expenditure by region

Tavukguluk tiriinlerin aldig1 pay Sivas Ysgkzlgat Kayseri Toplam
5-10 n 1478 1118 1478 405
% 36,30 27,40 36,30 100,00
11-15 n 1432 95b 107° 345
% 41,40 27,50 31,00 100,00
16-20 n 792 832 52° 214
% 36,90 38,80 24,30 100,00
21-25 n 472 472 518 145
% 32,40 32,40 35,20 100,00
26-30 n 202 292 87° 136
% 14,70 21,30 64,00 100,00
31-35 n 248 38ab 64° 126
% 19,00 30,20 50,80 100,00
n 460 403 508 1371
Toplam % 33,60 29,40 37,10 100,00
Ay satirdaki farkli harfler istatistik bakimdan 6nemlidir (P<0,01).
Cizelge 7 Ogrenim durumuna gore gida harcamasi iginde tavukguluk iiriinlerinin pay1
Table 7 The ratio of poultry products in food expenditure by education level
Tavukguluk iirlinlerin aldig1 pay Tk Og:f;lm dummllljlslg? Y iksek Toplam
5-10 n 932 7530 180° 5730 405
% 23,00 18,50 44,40 14,10 100,00
11-15 n 85° 54° 162° 4430 345
% 24,60 15,70 47,00 12,80 100,00
16-20 n 348 357 1192 262 214
% 15,90 16,40 55,60 12,10 100,00
21-25 n 142 30° 7780 2430 145
% 9,70 20,70 53,10 16,60 100,00
26-30 n 132 270 81° 153 136
% 9,60 19,90 59,60 11,00 100,00
31-35 n 132 1735 69%° 27° 126
% 10,30 13,50 54,80 21,40 100,00
Toplam n 252 238 688 193 1371
% 18,40 17,40 50,20 14,10 100,00

Ay satirdaki farkl harfler istatistik bakimdan 6nemlidir (P<0,01).
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Cizelge 8 Mesleklere gore aylik gida harcamasi iginde tavukguluk iiriinlerin aldigi pay
Table 8 The ratio of poultry products in monthly food expenditure by occupation

Meslek
Oranlar 1 > 3 4 5 5 7 3 T
5-10 n 752 502 212 382 172 1152 27?2 622 405
% 18,50 12,30 5,20 9,40 4,20 28,40 6,70 15,30 100,00
11-15 n 742 482 152 362 122 942 182 482 345
% 21,40 13,90 4,30 10,40 3,50 27,20 5,20 13,90 100,00
16-20 n 552 30? 13 132 92 412 162 378 214
% 25,70 14,00 6,10 6,10 4,20 19,20 7,50 17,30 100,00
21-25 n 262 152 7 78 52 332 182 342 145
% 17,90 10,30 4,80 4,80 3,40 22,80 12,40 23,40 100,00
26-30 n 222 178 92 132 28 292 178 27° 136
% 16,20 12,50 6,60 9,60 1,50 21,30 12,50 19,90 100,00
31-35 n 292b 13b 3ab gab 5a.b 22b 192 262P 126
% 23,00 10,30 2,40 7,10 4,00 17,50 15,10 20,60 100,00
Toplam n 281 173 68 116 50 334 115 234 1371
% 20,50 12,60 5,00 8,50 3,60 24,40 8,40 17,10 100,00

Aym satirdaki farkli harfler istatistik bakimdan énemlidir (P<0,05). T: Toplam, 1: Isgi, 2: Memur, 3: Serbest Meslek, 4: Emekli, 5: Issiz, 6: Ev hanin,

7: Ogrenci, 8: Esnaf,

Cizelge 9 Gelire gore aylik gida harcamasi i¢inde tavukguluk iirtinlerin aldig1 pay

Table 9 The ratio of poultry products in monthly food expenditure by income

Oranlar - > Haneye girt::gn aylik oﬂalan;ra gelir (TL) - - T
5-10 n 642 1233b 92° 56 P 28a0b 4230 405
% 15,80 30,40 22,70 13,80 6,90 10,40 100,00
11-15 n 328 1178 o8 442 232 318 345
% 9,30 33,90 28,40 12,80 6,70 9,00 100,00
16-20 n 292 702 582 242 162 178 214
% 13,60 32,70 27,10 11,20 7,50 7,90 100,00
21-95 n 162 542 372 232 42 118 145
% 11,00 37,20 25,50 15,90 2,80 7,60 100,00
26-30 n 132 502 482 132 62 62 136
% 9,60 36,80 35,30 9,60 4,40 4,40 100,00
31-35 n 92 322 422 192 122 122 126
% 7,10 25,40 33,30 15,10 9,50 9,50 100,00
Toplam n 163 446 375 179 89 119 1371
% 11,90 32,50 27,40 13,10 6,50 8,70 100,00

Aym satirdaki farkli harfler istatistik bakimdan 6nemlidir (P<0,05), T: Toplam, 1: Asgari iicret ve alt1, 2: 1301-2500 TL, 3: 2501-3500 TL, 4:3501-

4500 TL, 5: 4501-5500 TL, 6: 5500+

Benzer degerlendirme meslek gruplar1 bakimindan ele
alindiginda (Cizelge 8), aile gida harcamalari igerisinde
tavukguluk tiriinlerinin payinin %31-35 oldugunu belirten
meslek gruplart arasinda 6nemli farklilik belirlenmistir
(P<0,05). Bunun disinda meslek gruplart ve oranlar
arasinda 6nemli bir farklilik bulunmamistir (P>0,05).

Cizelge 9°da, haneye giren aylik gelir gruplarma gore
aile harcamalar1 iginde tavukguluk {riinlerinin payni
sorgulayan analiz sonuglar1 verilmistir. Buna gore tiim
gelir diizeylerinde aile harcamalart iginde tavukguluk
iiriinlerinin paymin %5-10 olan grupta istatistiki farkliliga
rastlanmig olup (P<0,05), diger tiiketim miktarlar
bakimindan gelir diizeylerine gore Onemli bir farklilik
bulunmamastir (P>0,05)

Sonucg
TR72 bolgesinde (Kayseri, Sivas ve Yozgat) kent

merkezlerinde 1350 kisi ile yapilan anket sonuglarma gore,
ankete katilan bireylerin %75’inin aylik gida harcamalar1

ortalama 500 TL olarak degerlendirilmistir. Genel olarak
her ti¢ ilde aylik 100-300 TL temizlik giderlerine harcama
yapanlarin oran1 %90 olarak hesaplanmistir. Genel olarak
katilimcilarin %65,9’nun egitime yapmis oldugu harcama
0-500 TL araliginda yer almaktadir. TR72 bolgesinde aile
gida harcamalari igerisinde tavukguluk tirtinlerinin miktari
%10 civarinda oldugu sdylenebilir. Bu deger egitim
diizeyine, meslek ve gelir gruplarina goére farklilik
gosterebilmektedir.

Uretim artis1  ile birlikte tavukculuk iiriinleri
tiiketiminin de arttig1 sdylenebilir. Bu artisin demografik
ozelliklere ile birlikte bolgesel farkliliklara bagli olarak
degistigi sonucuna varilmistir. Elde edilen veriler
dogrultusunda, tavukculuk iiriinlerin iiretim ve pazarlama
stratejilerinin ~ gelistirilmesinde bolgesel farkliliklarin
dikkate alinmasi gerekmektedir. Kalkinmiglik diizeyi fakli
yerlesimlerin ve bununla dolayli olarak iliskilendirilen
egitim, gelir diizeyi, meslek gruplar faktorleri, yapilacak
tavukculuk yatirimlarin yeri ve hedef kitle segiminde
onemli derecede etkili olmaktadir.
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