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Tiirkiye

The objective of this study is to estimate the factors influencing Turkish consumers’ demand for
imported meat and meat products, as well as imported milk and dairy products, through regression
analysis. For this purpose, a model has been constructed to predict the import demand function for
meat and dairy products. Model A provides on explanatory framework for milk and dairy products,
while Model B reflects changes in the import market demand for meat and meat products. The
dependent variable in the study is the change in import demand (Mt). The independent variables
include domestic prices (Pt), disposable household income (Yt), the exchange rate (X), a trend factor
(T) that captures changes in consumer preferences over time, and a dummy variable representing
extraordinary periods. According to the empirical findings, a rise in domestic meat prices increases
meat imports by a factor of 3.74, while a similar increase in domestic milk prices raises milk imports
by a factor of 0.997. Furthermore, a one-unit increase in the exchange rate results in a 4.38-fold
increase in meat imports and a 1.077-fold increase in milk imports. Also, it was found that extreme
periods such as crises, inflation and pandemics reduced meat imports by a factor of 1.83. In contrast,
it was determined that milk imports increased slightly during these periods. Over the 23-year period
analysed, there has been a noticeable rise in consumer demand for imported meat and milk. The most
significant finding of the study is the shift in consumer preferences toward imported food products.
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Tiirkiye Pazarinda Ithal Et ve Ithal Siite Yonelik Tiiketici Talebinin Regresyon
Analizi Tahminlemesi
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Anahtar Kelimeler:

ithal Et Talebi

ithal Siit Talebi

ithal Uriin Tiiketici Tercihi
Regresyon analizi
Tiirkiye

Bu ¢aligmanin amaci, Tiirkiye’deki tiiketicilerin ithal et ve et tirlinleri ile ithal siit ve siit {iriinlerine
yonelik talebini etkileyen faktorleri regresyon analizi ile tahmin etmektir. Bu amagla et ve siit iirlinleri
ithal talep fonksiyonunu en iyi tahmin eden model olusturulmustur. Caligmada Model A siit ve siit
tiriinleri ithal Pazar talebini agiklarken, Model B et ve et iiriinleri ithal Pazar talebindeki degismeleri
yansitmaktadir. Caligmanin agiklanan degiskeni ithal talep miktarindaki (Mt) degismelerdir. Bagimsiz
degiskenler ise; yurt ici fiyatlar (Pt), kullanilabilir hane halki geliri (Yt ), doviz kuru (X), zamana bagl
olarak tiiketici tercihlerindeki degisimleri yansitan trend faktorii (T) ve kukla (dummy) degiskendir.
Arastirma bulgularina gore, etin yurtigi fiyatindaki artig ithalati1 3,74 kat artirirken, siitiin yurtici
fiyatindaki artis ithalatt 0,997 kat artirmaktadir. Doviz kurundaki bir birimlik artis et ithalatin1 4,38
kat artirirken, siit ithalatini 1,077 kat artirmaktadir. Kriz, enflasyon ve pandemi gibi ekstrem
donemlerin et ithalatini 1,83 kat azalttigi tespit edilmistir. Aksine, bu donemlerde siit ithalatinin az da
olsa arttig1 belirlenmistir. 23 yillik zaman diliminde tiiketicilerin ithal et ve ithal siite yonelik
taleplerinin arttigt sonucuna ulasilmistir. Tiketici tercihlerinin ithal gidalara dogru kaymasi
arastirmanin en 6nemli bulgusudur.
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Giris

Hayvansal gidalardan et ve et tirlinleri yiiksek diizeyde
kaliteli protein igermesi (McNeill, 2014), siit ise 6zellikle
bebeklik ve cocukluk caginda bagisikligt artirmast ve
obezite riskini azaltmasi nedeniyle (Thorning vd., 2016)
her yas grubu icin dnemli bir besin kaynagi olarak kabul
edilmektedir. Kirmizi et diinyada biiyiik oranda tiiketilen et
¢esididir. Gelismis iilkeler basta olmak tiizere ozellikle
ABD ve Avustralya’de et tiketim miktar1 diinya
ortalamasinin {izerindedir (Daniel vd., 2011). Beslenmede
onemli goriilmesine ragmen, et tiikketim miktar1 ile kanser
ve Olim oranlart arasinda dogrusal bir iliski oldugu
bildirilmektedir (Leroy ve Cofnas, 2020). Artan et
tiketiminin saglikla ilgili kaygilarin yani sira, sera gazi
salmimi, c¢evresel etkiler ve siirdiriilebilir kaynak
kullanimi  konularinda da endiselere yol agtig1
belirtilmektedir (OECD/FAO, 2023). OECD’ nin yaptigi
projeksiyona gore, 2023-2032 yillar1 arasinda et tiiketimine
iligkin 6nemli bir degisiklik yasanmayacagi, ancak daha
diisiik karbon ayak izi birakmasi ve saglik endiselerine
bagl olarak tiiketici tercihlerinin kirmizi etten beyaz ete
dogru kayacagi tahmin edilmektedir. Et tiiketiminin
aksine, siit tiiketimine ydnelik saglikla ilgili olumsuz
endiseler daha diigiik diizeydedir. Bilimsel kanitlarin
biitiinsel olarak degerlendirildigi birgok ¢aligmada, siit ve
stit trlinleri tiiketiminin kronik hastaliklara kars1 koruyucu
oldugu ve ¢ok az sayida olumsuz etkisinin bulunabilecegi
yoniinde bulgular mevcuttur (Thorning vd., 2016; Abid,
Cross ve Sinha, 2014; Gijsbers vd., 2016).

FAO’ nun “Gida Piyasalarina Iliskin Raporunda” yer
alan projeksiyona gore 2024 yilinda kiiresel et tiretiminin
371 milyon ton, kiiresel siit tiretiminin ise 981,1 milyon ton
olacagi tahmin edilmistir (FAO, 2024’a). 2022 yilinda
toplam et tiretimi 361 milyon ton, siit iiretimi (manda ve
inek siitii) ise 897 milyon ton olarak gerceklesmistir. 2023
yilinda 944 milyon ton olan diinya siit {iretiminin 85
milyon tonu ticarete konu olmustur. Ayni y1l diinyada kisi
basina siit tiiketimi yillik 117,4 kg olarak gergeklesmistir
(FAO, 2023b). Kiiresel dlgekte et ve siit liretim miktarlar
2000-2022 yillar1 arasinda yaklasik %60 oraninda artis
gostermigtir (FAO, 2024b). Bu artisin temel nedenleri
arasinda diinya niifusundaki artis, endiistriyel iretim ve
teknolojik ilerlemeler ile tiiketici tercihlerinde meydana
gelen degisimlerin  etkisi oldugu bildirilmektedir
(FAOSTAT, 2023). Diinyada genel hayvan varligindaki
artisa ragmen, son yillarda enerji ve yem fiyatlarindaki
yiikselise bagli olarak biiyiikbas hayvan varligindaki artig
siirh kalmistir. Avrupa Birligi’nde (AB) et iiretimi 2021-
2023 yillar1 arasinda domuz gribi salgim ve artan
maliyetler nedeniyle gerilemistir. 2023 yilinda diinya
toplam et {iretimi 365,2 milyon ton olup, %35°1 biiyiikbas
hayvandan elde edilmistir. Diinyada toplam kirmizi et
iretiminde en biiyiik pay %57 oraniyla domuz etine aittir.
2023 yilinda sigir ve manda etinden olugan biiylikbas
hayvan eti iiretimin %49’u ABD, Brezilya, Cin ve AB
tarafindan tiretilmistir (ESK, 2023).

Diinyada kirmizi et ticaretinde en biiytik pay1 (%30,15)
12,5 milyon ton ile biiyiikbas hayvan eti almaktadir. 2023
yilinda diinya et ticaret hacmi 41,4 milyon ton olup, bir
onceki yila gore %0,8 oraninda azalmistir (ESK, 2023).
Cin’de Covid 19 salgim sonrasi ticaretteki genislemenin

etkisiyle diinya et ticaretinde kiigiik bir artis goriilse de
yiiksek gida fiyatlar1 ve diisiik satin alma giicii nedeniyle et
ithalatinda diisliis yasanacagi Ongoriilmiistir (FAO,
2023’a).

TUIK (2024) verilerine gore Tiirkiye’de biiyiikbas
kategorisinde yer alan sigir sayist bir onceki yila gore
%0,2, manda sayisi %2 oraninda azalmistir. Kiiclikbag
hayvan sayisi ise ayn1 donemde %3,2 artmustir. Tiirkiye’de
geleneklere bagli olarak bolgelere gore et tiiketiminde
biiyiikbas ve kiiciikkbas et tiiketim tercihi ve miktari
degiskenlik gosterse de sigir eti niifusun biiyiik bir boliimii
tarafindan tercih edilmektedir. Tiirkiye’de kisi basina yillik
ortalama et tiiketimi 40 kg, diinyada ise 45 kg’dir (FAO,
2023a; USDA, 2023). 2024 yilinin ilk on ayinda Et ve Siit
Kurumu tarafindan Fransa, Italya, Polonya, Romanya,
Avusturya ve Bosna Hersek’ten 439 milyon dolar
kargiliginda 68,8 bin ton karkas et ithal edilmistir

(SETBIR, 2025).

Literatiirde tiiketicilerin  ithal {riinlere yonelik
tutumlarini inceleyen ¢aligmalar mevcuttur. Yapilan
calismalar genellikle ithal {irlinlere iligkin tiiketici

tercihleri, satin alma davranislar1 ve mensei etkisini ortaya
koymaya yoneliktir. Bu ¢aligmada farkli olarak, ithal et ve
ithal siit talebi birlikte ele almmustir. Calismada
tiiketicilerin uzun dénemde ithal et ve ithal siit {irlinlerine
yonelik taleplerinde etkili faktdrlerin regresyon analiziyle
tahminlenmesi amaglanmistir. Kamunun ithal gidaya
yonelik aldig1 kararlara tiiketicinin nasil tepki vereceginin
anlagilmasi onemlidir. Bu dogrultuda olusturulan modelle,
Tiirkiye’de 23 yillik zaman diliminde izlenen ithalat
politikasi, ekonomik dalgalanmalar, krizler, enflasyonist
baskilar ve doviz kuru soklarmin tiiketicilerin ithal et ve
ithal siit taleplerinde meydana getirdigi uzun donemli
degisimler tespit edilmistir. Ayrica, yerli et ve siit tirlinleri
ile ithal et ve siit {irinlerinin fiyat esnekleri de ¢aligma ile
ortaya konmustur. Tiiketicilerin yerli ve ithal hayvansal
iriinlere yonelik algi ve bakis agilarinin zamana baglh
olarak nasil degistiginin tespit edilmesi ¢alismanin 6zgiin
yoniidiir.

Tiirkiye’de Et ve Siit Uriinleri Pazarinin Yapist

Tirkiye’de 2008 yilinda ¢ig siit fiyatindaki asir1 diisiis,
yaklagik 1 milyon bag sigirin kesilmesiyle sonuglanmuistir.
Bu durum hayvan varliginda ciddi bir kayba ve et
fiyatlarinda artisa neden olmustur. Artan fiyatlara
miidahale araci olarak 2010 yilinda canli hayvan ithalat
karar1 almmistir. Kararla beraber et ithalatinda giimriik
vergilerinin diislirilmesi, yerli ireticinin maliyetlerinin
ithal et fiyatinin iizerinde olusmasina neden olmustur. Bu
nedenle takip eden yillarda giimriik vergileri kademeli
olarak artirilmig, sonra tekrar diisiiriilerek Et ve Siit
Kurumu Genel Midiirligii aracilifiyla bu kez taze ve
dondurulmus kirmizi et ithalat1 yapilmistir. Her ne kadar o
donemlerde yerli iiretime dogrudan destek saglansa da,
girdi maliyetlerinin yiiksek olmasi, Tiirkiye’de et {iretim
maliyetinin diinya {ilkelerinin ¢ok iizerinde olusmasina
neden olmustur. Ozellikle doviz kurundaki yukar1 yonlii
hareket, yem fiyatlarinin ve {iretim maliyetlerinin
artmasinda rol oynamistir (Akin, Arikan ve Cevrimli,
2020). Sonug olarak Tiirkiye’de et fiyatlarindaki artisla
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baslayan ithal et politikast fiyatlarin diismesiyle
sonu¢lanmamus, aksine yerli iiretici artan girdi maliyetleri
nedeniyle piyasadan ¢ekilmek durumda kalmustir.

Tiirkiye’de kirmizi et iiretiminin yaklasik %70’1 sigir
etidir. Tirkiye diinya kirmizi et iretiminin %2’sini
karsilamaktadir (SETBIR, 2025). 2015 yilinda 1,2 milyon
ton olan kirmizi et iiretimi, 2024 yilinda 2,1 milyon
ton olarak gergeklesmistir. 2024 yilinda bir 6nceki yila
gore kirmizi et iretimi %11,7 oraninda azalma
gostermistir. 2015-2023 yillar1 arasinda et {iretiminde artis
yaganirken, 2024 yilinda tiretimde %10-12 arasinda diisiis
goriilmistir. 2024 yilinda bir 6nceki yila gore liretim
miktarinda en biiyiik diisiis %22,8’lik diisiisle kegi etinde
olmustur (TUIK, 2025’a). Gida ve Tarim Orgiitii (FAO)
verilerine gore, 2023 yilinda toplam kirmizi et iiretimi
Avrupa Birliginde 11,2 milyon ton, Tiirkiye’de 2,4 milyon
ton olarak gerceklesmistir. Tiirkiye’deki kirmizi et iiretimi
AB’deki iiretimin %21,4’iine karsilik gelmektedir.

Tiirkiye’de 2001- 2023 yillar1 arasinda ithal et ve siit
iriinleri Pazar degerindeki degisim Grafik 1°de verilmistir.
Et ithalatinin 2011 yilinda ekstrem sekilde arttigi dikkat
cekmektedir. Ithal siit degerinin en yiiksek oldugu y1l 2014
yilidir. Grafikten et ithalatinin 2019 yilindan itibaren
azalma egilimi gosterdigi agikca goriilmektedir. Siit ithalati
2015 yilinda bir 6nceki yila gore azalsa da sonraki yillarda
kiigiik oranlarda artis gostermistir.
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Kaynak: TUIK, 2025¢ (Dis ticaret verileri kullamlarak
arastirmaci tarafindan hazirlanmigtir)

Yukarida et ve siit iriinleri ithalat degerlerine iligkin
grafik verilmistir. Et ve siit ithalat degerlerinin yer aldig1
grafikte, seride ekstrem degerlerin oldugu goriilmektedir.
Bu nedenle serideki degerlerin 6l¢egini daraltarak, ithalat
degerlerindeki degisimin daha net goriilebilmesi amactyla
Grafik 2 sunulmustur. Grafik 2’de serideki ekstrem
degerler normaliz edilerek logaritmik doniistimlii olarak
verilmigtir.

Kaynak: TUIK, 2025c (ithalat degerlerinin logaritmas1
alinarak arastirmaci tarafindan hazirlanmistir)

Tiirkiye’de ¢ig siit iiretimin yaklasik %90’dan fazlasi
inek siitiidiir. 2000 yilinda 8,8 milyon ton olan siit iiretimi,
2023°de 21,5 milyon ton olarak gergeklesmis ve 2024
yilinda %4,7’lik artisla 22,5 milyon tona ulasmustir (TUIK,
2025b). Siit ve siit iriinleri ithalat1 2024 yilinin ilk on
ayinda 60,3 milyon dolar degerinde gerceklesmistir. Siit
iiretim miktart bakimindan Tiirkiye diinya siit iiretiminin
%2,2’sini karsilayarak, inek siitii iiretiminde diinyada
sekizinci, Avrupa Birligi iilkeleri arasinda ise ii¢lincii
sirada yer almaktadir. Tiirkiye’de 2024 yilimin ilk on
aymda siit ve siit trlinleri ithalati bir dnceki yilin ayni
dénemine gore %4,8 oraninda artig gdstermistir (SETBIR,
2025).
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Grafik 1. Tiirkiye’de 2001-2023 yillar1 et ve siit ithalat degeri (milyon $), (cari rakamlarla USD)
Graph 1. Import value of meat and milk in Turkey for 2001-2023 (million $), (USD in current figures)
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Grafik 2. Tiirkiye’de 2001-2023 yillar1 et ve siit ithalatinin logaritmik doniisiimlii degeri
Graph 2. Logarithmic transformed value of meat and milk imports in Turkey for 2001-2023
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Tiiketicilerin ithal Hayvansal Gidalara Yinelik
Egilimleri ve Talebi Etkileyen Faktorler

Bu aragtirmada tiiketicilerin ithal et ve ithal siit lirlinlerine
yonelik satin alma davranislar talep fonksiyonu dikkate
alinarak agiklanmaya calistlmigtir. Satin alma davranigi
yalnizca bir iirliniin satin alma eylemi ile smirli kalmayip,
tiketicilerin {iriin ya da hizmetleri aramasi, kullanmasi ve
degerlendirmesi sirasinda sergiledikleri davranislari da kapsar
(Kubi¢kova ve Serhantova, 2005). Zaman zaman tiiketicilerin
tutumlar ile davraniglar1 arasinda tutarsizliklar olabilir. Bu
durum, tiiketici karar siirecinde iiriin bilgisi yetersizligi, fiyat,
tirlin erisilebilirligi, zaman kisit1 gibi bir¢ok faktoriin etkisi ile
gergeklesebilmektedir (Boimah ve Weible, 2023).

Literatiirde Tiirkiye’de tiiketicilerin ithal gida iirtinlerine
yonelik talep, tutum ve davraniglarini inceleyen calismalar
mevcuttur (Ozyiirek vd., 2019; Karkacier, 2000; Lorcu ve
Bolat, 2012). Tiiketici satin alma karar siireci {izerinde etkili
icsel ve digsal ¢ok sayida faktoriin yani sira, karar vericinin
kendine 6zgii tutum ve inanglari, saghkli yasamla ilgili
beslenme anlayislari (Kubickova ve Serhantova, 2005),
cografi konum, kiiltiir ve mensei iilke gibi faktorler satin alma
karar siirecinde etkilidir. Bu kapsamda literatiirde tiiketicilerin
satin alma davranislarinda mensei iilke etkisi de irdelenerek,
ithal iirtinlere karst tutum tespit edilmeye ¢aligilmistir. Mensei
iilke etkisinin bilinmesi politika yapicilar ve pazarlamacilar
icin oldukc¢a 6nemlidir (Bienenfeld vd., 2016; Yeh ve Hirsch,
2023). Amerikali tiiketiciler iizerinde yapilan ¢aligmamn
sonuglart mengei iilke etkisinin Onemli oldugunu
dogrulamaktadir. 2007 yilinda yaymnlanan Tiiketici Raporuna
gore, tiiketicilerin  %92’si ithal gidalarda mensei iilke
bilgisinin riin etiketinde zorunlu olmas1 gerektigine
inanmaktadir (Bienenfeld vd., 2016). Yapilan c¢aligmalar
algilanan mensei llke itibarinin tiiketici satin alma karari
iizerinde etkili oldugunu gostermektedir (Hoffmann, 2000;
Menapace vd., 2011; Zhang vd., 2021; Yeh ve Hirsch, 2023).
Uriiniin ait oldugu iilkeye kars1 olusan olumlu imaj, satin alma
niyeti iizerinde pozitif etkiye sahiptir. Tiiketicilerin mensei
iilkeye yonelik algilari ile o iilkeye ait {iriin ya da marka itibar1
arasinda gii¢lii bir bag vardir (Choi ve Jeong, 2020).

Ulusal ve uluslararasi alanda yapilmis ¢ogu g¢aligmada
tiiketicilerin yerel triinleri ithal olanlara oranla tiiketme
konusunda daha istekli olduklarimi ortaya koymustur
(Kleisiari vd., 2022). Bu durum etnosentrizm (milliyetgilik)
etkisi olarak ifade edilmektedir (Shimp ve Sharma, 1987).
Bunun aksine, bazi toplumlarda yerel iiriinler ithal {iriinlere
kiyasla daha ucuz ve kalitesiz olarak algilanmaktadir (Lew ve
Sulaiman, 2014). Pazarlama literatiiriinde tiiketicilerin, ithal
drtinleri yerli {iriinlere kiyasla daha kaliteli bulduklarina
yonelik ¢aligmalar mevcuttur (Hoffmann, 2000; Choi ve
Jeong, 2020; Zhang, vd., 2021; ). Cin’de yapilan bir arastirma,
tikketicilerin ithal siite yaklasik %58 oraninda fazladan 6deme
yapmaya istekli olduklarini ortaya koymustur. Bu bulgu, 2007
yilinda plastik ve gibre iiretiminde kullanilan melamin
maddesinin siitteki protein miktarmi artrmak amaciyla
kullanilmas1 sonucu bebeklerin zehirlenmesi ve Oliimiine
neden olmasiyla iligkilidir (Zhang vd., 2021). Tiiketicilerin
gida giivenligi konusundaki risk algilar1 satin alma
davramslarin etkileyen 6nemli bir faktordiir. Hayvan refahi,
antibiyotik kullammi ya da hayvan kaynakli hastaliklar ve
inangla ilgili faktorleri 6nemseyen tiiketicilerin ithal gida
tilketiminde daha secici olduklar1 ve ithal gidaya iliskin kalite
algilarinda {iretim yerinin onemli oldugu tespit edilmistir
(Hoffmann, 2000).

Tiiketicilerin gidaya yonelik satin alma davraniginda
etkili faktorler toplumdan topluma bazi farkliklar gosterse de
genel olarak cogu faktdr ortaktir. Malezyali tiiketiciler
iizerinde yapilan bir aragtirmaya gore, tirtinlerin helal logolu
olmas: tiiketicilerin ithal sigir eti satin alma tercihinde one
cikan ilk faktorken, tirlinlerin tazeligi ve hijyenik olmasi
satin alma tercihinde 6nemli diger faktorlerdir (Jamaluddin
ve Suhaimi, 2022). Norvegli tiiketicilerin et tiiketimlerini
etkileyen birincil faktorler lezzet, kolay hazirlanma, saglig
temsil etme ve fiyat unsurlar1 iken (Ueland, Redbotten ve
Varela, 2022), Malezyali tiiketiciler i¢in saglik ve tazelik
gibi icsel faktorler (Choi ve Jeong, 2020) ithal gida
tercihinde One ¢ikan faktorlerdir. Cek Cumhuriyeti’nde
1990 sonrasi et ve et iiriinleri tiiketiminin azalmasinda et
fiyatlarinin ve saglikli beslenme modelinde et tiiketimine
daha az yer verilmesinin etkisi oldugu belirtilmektedir
(Kubi¢kova ve Serhantova, 2005). Bazi toplumlarda da et
tilketimi glic ve maskiilenlikle eslestirilmektedir (Ueland,
Radbotten ve Varela, 2022; Kildal ve Syse, 2017). Bu
nedenle et tiketim sikligi ve miktar1 gelir diizeyinin ve
toplumda statiiniin bir gostergesi olarak da algilanmaktadir.

Artan niifus ve yasam kosullarindaki iyilesmeye bagli
olarak et talebi siirekli olarak artis egilimindedir. Gerber ve
ark. (2013) et tiiketiminin 2050 yilina kadar kiiresel dl¢ekte
%70 oraminda artacagini tahmin etmistir. Ancak arzdaki
yetersizlik fiyatlarda artiga neden olmaktadir. Yerli iiretimle
karsilanamayan tiiketici talebi ithalat yoluyla karsilanmaya
calisilmaktadur. Ithal et tiiketimini etkileyen sosyoekonomik
faktorlerin belirlenmesi amaciyla yapilan bir ¢alisma, ithal
sigir eti fiyatinin diisik olduguna yonelik inancin ithal et
tilketme olasiligini artirdigini gostermistir (Uzmay ve Cinar,
2017). Benzer baska bir ¢alismada da tiiketicilerin yerli ve
milli gidalari ithal gidalara oranla daha fazla tercih ettikleri
ancak, ithal gidalarin daha ucuz olmasi halinde tercihlerini
ithal gidadan yana kullanacaklarin1 ortaya koymustur
(Giildemir, 2020).

Talep Fonksiyonuna lliskin Modelin Degiskenleri

Iktisat teorisine gore malin fiyati, tiiketicinin geliri,
tilketicinin zevk ve tercihleri tiiketici talebini etkileyen
faktorler arasindadir (Coban, 2010). Satin alma karar
stirecinde fiyatin onemli bir etken oldugu bilinmektedir
(Odabas1 ve Baris, 2009). Bu varsayimdan hareketle fiyat
degiskeninin arastrma modeline dahil edilmesi uygun
goriilmiistiir. Fiyat iiriine bicilen degerle ilgilidir. Hoffmann
(2000) fiyat degiskenini, tiiketicinin bir mali satin alma
karari verirken fayda/maliyet ~ unsuru  olarak
degerlendirdigini belirtmektedir. Fiyat degiskeni, satin alma
niyeti tizerinde etkili (Choi ve Jeong, 2020) 6nemli bir
degiskendir. Dodds, Monroe ve Grewal (1991) yaptiklart
caligmada, fiyatin algilanan kalite {izerinde olumlu etkiye
sahip oldugunu bulgulamigtir.

Uriiniin fiyat1 ve harcanabilir gelir, tiiketicinin satin alma
giiclinii  gosterir. Satin alma giicli tiiketici satin alma
davrams1 iizerinde etkilidir (Kubi¢kova ve Serhantova,
2005). Bu nedenle modele harcanabilir tiiketici geliri dahil
edilmigtir. Tiirkiye’de 2001 — 2023 yillar1 arasinda ortalama
kullanilabilir reel gelir aragtirmaci tarafindan hesaplanarak
Grafik 3’de verilmistir. “Yillik Ortalama Hane Halki
Geliri” Reel Gelire GSYIH deflatdrii  kullanilarak
doniistiiriilmiistiir. Grafige gore, Tiirkiye’de kullanilabilir
reel gelirin 2020 yilindan sonra siirekli olarak disis
egiliminde oldugu goriilmektedir.
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Grafik 3. Tirkiye’de 2001-2023 yillar1 yillik ortalama kullanilabilir reel gelir (TL)*
Graph 3. Annual average real disposable income in Turkey for 2001-2023 (TL)*
Cizelge 1. Tirkiye’de et ve et lirtinleri ile sit ve siit iiriinleri ithalatina iliskin baz1 degerler
Table 1. Some values for imports of meat and meat products and milk and dairy products in Turkey
Et ve et iirtinleri ithalatt  Siit ve siit tirlinleri ithalat1 ~ Kullanilabilir reel gelir .

Yillar (milyon $) (milyon $) (TL)* Doviz kuru (USD/TL)
2001 0,611 24 17.000 1,7800
2002 0,198 39 17.520 1,5000
2003 0,538 53 16.919 1,4800
2004 0,901 71 18.026 1,4300
2005 0,778 78 19.568 1,3500
2006 0,600 85 20.672 1,4400
2007 1,439 119 21.109 1,2900
2008 4,067 133 21.552 1,2800
2009 2,451 120 21.541 1,5600
2010 251,235 139 20.619 1,5000
2011 1.028,121 115 21.167 1,6700
2012 99,743 124 21.433 1,8000
2013 29,279 168 22.332 1,9100
2014 12,106 203 22.695 2,1900
2015 115,494 161 23.554 2,7200
2016 47,000 116 22.622 3,0200
2017 88,057 126 25.208 3,6500
2018 266,729 132 23.458 4,8100
2019 29,635 120 24.947 5,6700
2020 8,092 127 25.309 7,0100
2021 5,053 117 20.627 8,9100
2022 8,414 141 16.470 16,5500
2023 11,519 140 13.987 24,0100

Kaynak: TUIK (2023). Gelir ve Yasam Kosullar1 Arastirmasi; * Kullamlabilir Reel Gelir “Y1lhk Ortalama Hane Halki Geliri” olarak arastirmaci
tarafindan “Reel Gelire” GSYIH deflatorii kullanilarak déniistiiriilmiistiir (2009 baz y1lt alinmugtir). TUIK (2023). Gelir ve Yasam Kosullar1 Arastirmasi
* “Yillik Ortalama Hane Halki Geliri” arastirmaci tarafindan Reel Gelire GSYIH deflatorii kullanilarak doniistiiriilmiistiir.

ithal {iriinlerin talep esneklikleri yiiksektir. Bu nedenle
tiiketicilerin ithal iiriin talepleri biiyiik oranda {irtiniin fiyatina
baglidir. Déviz kuru ithal {irlin ve fiyatlar lizerinde etkili bir
degiskendir (Goldberg ve Knetter, 1996). Literatiirde doviz
kuru endeksinden ithalata dogru tek yonlii bir nedensellik
iligkisinin (Giil ve Ekinci, 2006) yani sira, ithalattan da doviz
kuruna dogru tek yonlii bir nedensellik iligkisi olduguna
iliskin (Tapsin ve Karabulut, 2013) bulgular mevcuttur.

Tiiketici davraniglart fiyat ve fiyat digt unsurlardan
etkilenir (Kubitkova ve Serhantova, 2005). Tiiketicilerin zevk
ve tercihleri zamanla degisir. Talep fonksiyonuna iligkin
model olusturulurken, tiiketicilerin uzun dénemli egilimleri
dikkate alinmalidir. Bu kapsamda zaman faktori, tiiketicilerin
ithal iirtinlere yonelik taleplerindeki uzun donemli egilimleri
ortaya koymak amactyla modele eklenmistir (Zaid vd., 2022).

Bu calisma, Tiirkiye’de ithal et ve ithal siit irinlerinin
pazar yapisi ve ithal talep fonksiyonunun belirlenmesi
amactyla  yapilmistir.  Caligmada  kullanilan  bazi
degiskenlere iligkin degerler Cizelge 1’de verilmistir.
Caligmanin modelinde yer alan bagimli degiskenler “Et ve
Et Uriinleri Ithalat Degeri” ile “Siit ve Siit Uriinleri Ithalat
Degeri” ne iligkin degerler tabloda goriilebilir.

Cizelge 1’de 2001-2023 yillar1 arasindaki degerler
incelendiginde, ithal et degerinin 2011 yilinda, ithal siit
degerinin ise 2014 yilinda en yiiksek degere ulastigi
goriiliir. Covid-19 kiiresel pandemi doneminin basindan
itibaren et ithalatinin keskin sekilde diismesi dikkat
¢ekmektedir. Siit ithalati i¢in ayni durum s6éz konusu
degildir. Pandemi doneminde siit ithalatinda kiigiik oranda
bir artis oldugu goriilmektedir. Tabloda yer verilen
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“Kullanilabilir Reel Gelir” yillik ortalama hane halki geliri,
arastirmaci tarafindan 2009 baz yil alinarak “Reel Gelire”
GSYIH deflatérii kullanilarak doniistiiriilmiistiir. Buna
gore, reel gelirin 2020 yilindan sonra ciddi sekilde azaldig:
goriilmektedir. Doviz kuru degiskeninin 2022 ve 2023
yillarinda sert bir gekilde yukari yonlii hareket ettigi
gozlenmektedir. Bu degiskenlerin tiiketicinin ithal iriin
talebi lzerinde etkili oldugu disiiniilerek talep
fonksiyonunda yer verilmistir.

Materyal ve Yontem

Tiirkiye’nin ithal et ve siit {irtinleri ithalatinin Pazar yapisi
incelenmek istenmistir. Bu amagla ithalat talep fonksiyonu
olusturularak ekonometrik analiz yapilmistir. Calismada veri
seti olarak ikincil veri kaynaklari kullamlmustir. Bunun nedeni,
Tiirk toplumunun ithal et ve ithal siite yonelik taleplerinin
zaman icerisinde hangi yone dogru egilim gosterdiginin
ekonometrik analizle tespit edilmesidir. Veri seti 2001-2023
yillarn arasi yilhk zaman serisi verileridir. Verilerin elde
edilmesinde TUIK ve benzeri veri tabanlarindan
yararlanilmistir.  Caligmada  ikincil ~ veri  kaynaklart
kullanildigindan, etik kurul izni gerekmemistir. Modelde yer
alan gozlem degerlerinden kukla degisken ve zaman trend
faktorii hari¢ tiim degerlerin logaritmik (logio) doniistimleri
saglanmistir. Caligmada modelin degiskenlerinden yurtici
fiyatlar reel fiyatlara gevrilmistir. Gelir degiskeni (Yy); TUIK’
in Gelir ve Yasam Kosullar1 Arastirmasi Yillik Ortalama Hane
Halki Geliri olup, 2009 baz yili ahnarak GSYIH deflatérii ile
kullanilabilir aile reel gelirine doniistiirilmiistiir.

Iktisat teorisine gére ithalat: dogrudan etkileyen doviz kuru
degiskeni USD/TL kur olarak alinmustir. Kur degiskeninin de
yil ortast Merkez Bankasi kuru kullanilmustir. Tiiketicilerin
hayvansal iiriinlere olan tercihlerinde inang gibi faktdrlerin
zaman etkisini incelemede “Zaman Trend Faktori”
kullanilmugtir. 2001 yili 1 kabul edilip, 2023 yilina 23 degeri
verilmigtir. Pandemi ve enflasyon yillarmmn tiiketici
tercihlerinde etkisini incelemek amaciyla kukla (dummy)
degisken kullanilmugtir. Normal yillar 0 degeri alirken, 2019-
2023 yillart arasma 1 degeri verilmistir (Dt; 0/1).

Et ve siit iirlinlerinin ithal talep fonksiyonu OLS regresyon
analizi ile tahminlenmisti. ~Tahmin fonksiyonunun
matematiksel kalibi i¢in dogrusal ve dogrusal olmayan
matematiksel kaliplar denenmis, en yiiksek determinasyon
katsayismi  (R?) veren logaritmik dogrusal kahp tercih
edilmistir. Logaritmik modellerin gézlem degerlerinde extrem
degerlerden kurtulmanin serinin duraganlastirilmasi agisindan
anlamli oldugu belirtilmektedir (Karkacier, 2001).

Cizelge 2. Regresyon modeli degiskenleri ve tanimi
Table 2. Regression model variables and definition
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Dogrusal logaritmik tahmin fonksiyonunun matematiksel
genel kalib1 asagidaki gibidir:

Log Y=oy + filog x; + ...+, log x, +€

ithal et ve ithal siit iiriinlerine yonelik talep
fonksiyonunun regresyon analizi ile tahmin edildigi bu
caligmada, tahmin giici en yiiksek olan model
olusturularak, bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskenleri
ne diizeyde ve hangi yonde etkiledigi tespit edilmigtir. Bu
caligmanin agiklanan degiskeni ithal talep miktarindaki
(M,) degismelerdir. Bagimsiz degiskenler olarak yurt ici
fiyatlar (Py), kullanilabilir hane halki geliri (Y;), doviz kuru
(X) tiiketici tercihlerindeki zaman etkisinin degisimlerini
yansitan trend faktorii (7=1,2,3....23) ve kukla degisken
(0/1)’ dir. Modelin o6zellestirilmesinde birgok ¢alismada
kullanilan (Goldstein ve Khan; 1985; Karkacier, 2000;
Simsek ve Kadilar, 2004; Alakbaraow vd., 2018; Yusuf
vd., 2020) belirli trinlerin ithal talep fonksiyonlar
incelenmis ve asagidaki gibi olusturulmustur. Ayrica
degisken ckleme eleme islemleri ve degiskenlerin t
istatistikleri de dikkate alinmistir. Bu baglamda model su
sekilde sunulabilir:

Model genel gosterimle;

M=f[P:Y: X, Tu-123.25, Ki—on]

olarak arastirici tarafindan Ozellestirilmistir. 4 ve B
modelinin  degigskenleri su sekilde agik olarak
tanimlanabilir (Cizelge 2). Model 4 siit ve siit tiriinleri ithal
Pazar talebini, Model B et ve et iiriinleri ithal Pazar
talebindeki degismeleri yansitan modeldir.

Modelin tahmininde kullanilan logaritmik doniisiimlii
verilerin normal dagilima uygun oldugu ve carpikligin
azaldig1 bilinmektedir. Parametrik istatistiksel yontemli
analizlerde normallik, dogrusallik ve sabit varyanslilik
varsayimlar1 sosyal bilimler c¢aligmalarinda genellikle
dikkate alimmmaktadir. Logaritmik doniisiimle Olciim
hatalariin ~ kiigiilecegi bildirilmekle birlikte, sosyal
bilimler alaninda verileri tam, kesin ve hatasiz gdzlemenin
miimkiin olmadig1 da belirtilmektedir (Gokmen ve Dagalp,
2020). Bu tip durumlarda Olgiim hatalt modellere
diismemek, sahte regresyondan kagimmak igin verilerin
histogram grafiklerine basiklik ve garpiklik (skewness ve
kurtosis) degerlerine bakilmistir. Sonugta verilerin standart
normal dagilima uygun oldugu goriilmiistiir.

Bagimli Degiskenler Tanimi Birim Degeri
MS; Ithal edilen siit ve siit iiriinleri degeri (ISIC rev 4) USD
ME; Ithal edilen et ve et iiriinleri degeri (ISIC rev 4) USD
Bagimsiz Degiskenler Tanimi Birim Degeri
PS; Yurt i¢i reel siit fiyati TL
PE, Yurt ici reel sig1r eti fiyatt TL
Y Kullanilabilir aile geliri (TUIK hane halki arastirmalari) TL
X Doéviz kuru USD/TL
T Tercihler faktorii t=1,2, 3,23
K Kukla degigken D;=2019-2023
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Caligmada kullanilan varsayim ¢ift tarafli logaritmik
olup, logio tabanlt déniistim yapilmistir.
Cift logaritmik;

log Y= o+Bi(log x1) + P2(logxs )+...+ Pn(logxs ) +€

seklindedir.

Tam logaritmik modellerin avantajlari, parametrelerin
B’ lart degiskenlerin esneklik degerlerini vermektedir
(Dagkiran, 2015; Karkacier, 2001).

Modellerin istatistiksel anlamliligt F istatistigi,
determinasyon katsayisi (R?), degiskenlerin t istatistikleri
ve anlamliliklart ve DW otokorelasyon testi bulgular
kisminda verilmistir. Calismada daha fazla ekonometrik ve
istatistiksel kuram ve teoriye iliskin detay agiklamalar
verilmek istenmemistir. Zira ¢alisma Pazar talep analizi
odakli olup, yalnizca ekonometrik sonuglar verilmekle
yetinilmigtir. Caligmanin pazarlama odakli bir arastirma
oldugu dikkate alindiginda, dogrudan kantitatif bulgular1
sunmak daha anlamli goriillmiistir.

Bulgular ve Tartisma

Hayvansal iiriinler ithalinde bir pazarlama davranist
olan talebi etkileyen faktdrlerin analizi bu bdliimde
regresyon tahminlemeleri ve kantitatif bulgularla
irdelenmistir. Tktisadi agidan mal ya da hizmet alimlarinin
tiketim talebini etkileyen faktdrler teorik olarak ele
almmakta ve su genel modelle agiklanabilmektedir
(Marshall, 1890):

D, = f (Pa, / Yc, Po, T, O) buradaki talep
fonksiyonunda;

Da= A malinin talebi

Pa = A malinin fiyati

Yc = Tiiketicilerin gelir diizeyi

Po= A malina yonelik rakip ya da ikame mallarin fiyati

T = Tiiketicilerin farkli tercihleri

O= Diger faktorler (krediye erisim kolayligi, vade,
kampanya veya politik diger faktorler)

Bu iktisadi talep teorisinden ithal talep fonksiyonlarina
model spesifikasyonlar1 ile gecilen birgok calisma
bulunmaktadir (Nordin, Judge ve Wahby, 2017; Garcia,
2006; Wang ve Lee, 2012). Bu calismada genel talep
fonksiyonu kuramsal c¢ergevesinde hayvansal iiriinlerin
ithalatinda tiiketici tutumlari, tercihler, piyasa kosullarinda
fiyat karakterleri dikkate aliarak modelin
spesifikasyonuna gidilmistir. Ayrica literatiirde kullanilan
modeller de dikkate alinmigtir.

Caligmada Tiirkiye’nin hayvansal iirlinlerden et ve et
mamulleri ile siit ve siit mamulleri ithalatinin yillik zaman
serisi verileri (2001 — 2023 yillar1 aras1) kullanilmistir.
Regresyon analizi i¢in En Kiiciik Kareler (OLS) yontemi
ile katsayilar tahmin edilmistir. Siit ve siit mamulleri
Model A4 olarak belirlenirken, et ve et mamulleri Model B
olarak Ozellestirilmistir. Her iki modelin degisken
tanmimlar1 ayni1 kabul edilerek diizgiin karsilastirma olgiitii
icin hazir hale getirilmistir.

Siit ve siit tirlinleri ithal talep fonksiyonu i¢in tahmin
katsayilar1 ve istatistiksel sonuglar Cizelge 3° de
verilmistir. Model A'nmn siit ve siit {rinleri talep
fonksiyonunun ¢oklu belirleme katsayis1 R? 0,957 dir.

Buna goére modeldeki bagimsiz degigkenler ithal siit ve
stit  driinleri  talebindeki  degismenin  %95,7’sini
aciklamaktadir. Modelin genelinin istatistiksel olarak
anlamliligim gosteren F istatistigi (F hesap=37,203) %l1;
(a=0,01) diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.

Regresyon calismalarinda kullanilan veri setinin zaman
serisi  olmast  halinde otokorelasyon  sorunu ile
karsilagilabilecegi bilinmektedir (Tar1, 1999). Otokorelasyon
varligint belirlemede Durbin Watson d istatistigi kararsiz
bolgelerden kurtulmak igin Von Neuman v istatistigi
kullanilmistir (Karkacier, 2001). n=23 gdzlem k=5 i¢in n’=n-
k =18’dir. Model i¢in Durbin Watson istatistigi 2,084
bulunmustur. Von neuman v degeri Durbin Watson d
istatistiginin pay ve paydasinin serbestlik derecelerine
boliinmiis seklidir (Tar1, 1999). Modelin istatistiklerinden
Von neuman v degeri v (18)0,0s :1,34 < Vhesap :2,084 < v*:2,92
olup, v hesap degeri v ile v* arasinda kaldig igin ¢=0,05" ¢
gore otokorelasyon sorunu goriilmemektedir.

Model A bir biitiin olarak anlaml1 bulundugundan modelin
bagimsiz degiskenleri tek tek incelenebilir. Siit ve siit {irtinleri
ithalatinda kullanilabilir aile geliri degiskeni Y; t istatistik
degeri-1,133 olup, istatistiksel olarak anlamli degildir. Bu
bakimdan bu degiskene ait yorum yapmak uygun
bulunmamustir.

Pazar yapisinin temel ogesi fiyat degiskenidir. Model
A'nmn yurt ici fiyat degiskeni (PS;) istatistiksel olarak
anlamlidir (0=0,024). Katsayis1 = 0,997 olup pozitiftir. Yani;
yurt ici siit ve siit tirlinleri fiyatlar1 artikga ithal siit ve siit
irtinleri talebi de artmaktadir. Logaritmik fonksiyonun
ozelligi geregi B katsayilari, degiskenin dogrudan esnekligini
vermektedir. Buna goére yurt igi siit ve siit {iriinleri fiyat1 1
birim (TL) arttiginda, ithalat 0,997 birim artacaktir.

Model A’nin diger degiskeni déviz kuru (XS~ dir. Kur
degiskeni ¢=0,001 diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.
Katsayisi-1,077 olup negatiftir. Kur yiikseldik¢e ithalat
(pahalandig1 i¢in) azalmaktadir. Katsayimnin negatif ¢ikmasi bu
teoriyi desteklemektedir. Kurdaki bir birimlik artis ithal siit ve
uriinleri talebini 1,077 birim azaltmaktadir.

Modelin Pazar yapisinda tiiketici tercihlerini yansitan
degisken, zaman trendi degiskenidir (7). Trend degiskeni
son 23 yilda tiiketici tercihlerindeki degisimin ne yonde
oldugunu gosterir. Trend degiskeninin 0=0,001 diizeyinde
istatistiksel olarak anlamli oldugu goriiliir. Katsayist =
0,069 olup pozitiftir. Denilebilir ki; tiiketici tercihleri
zaman igerisinde (son 23 yilda) siit ve siit lirlinleri
ithalatina kars1 artma egilimindedir. Ancak katsaymin
esnekligi ya da kendisi 0,069 gibi tahmin edilmistir ki, bu
deger kiiciik degisimleri yansitir. Kiigiik diizeyde de olsa
ozellikle son yillarda Tiirkiye’de yurt ici siit ve siit {irlinleri
ithal talebin negatiften pozitife gectigi goriilmektedir. Tiirk
tilketicisinin ithal hayvansal gidalara, 6zellikle et ve et
iiriinlerine karst inang faktdriinden kaynaklanan bir karsi
direnci oldugu daha Once yapilan caligmalarla ortaya
konmustur (Karkacier, 2000). Karkacier (2000) tarafindan
1982-1997 yillar1 arasinda yapilan siit iiriinleri ithal talep
analizi adli galismada trend faktorii kullanilmis ve (-0,669)
katsayist bulunmustur. Arastirmada calismanin yapildig:
donemde Tiirkiye’de ithal siit iiriinlerine karsi olumsuz bir
direnis oldugu ve bunun da inan¢ faktdriinden
kaynaklandigi belirtilmistir. Bu ¢aliymada ise ayni
degiskenin katsayis1 0,069 ve pozitif bulunmustur.
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Cizelge 3. Model A ithal siit ve siit iiriinleri OLS tahmin ve istatistikleri
Table 3. Model A imported milk and dairy products OLS estimates and statistics

Degiskenler Niimerik Birimi B St hata t hesap Anlamlilik Sig.
Sabit terim A 3,230 3,117 1,036 0,315¢
Log reel kullanilabilir gelir Y TL -0,648 0,570 -1,133 0,272¢
Log reel yurt i¢i siit fiyati PS; TL 0,997 0,402 2,478 0,024°
Log Déviz kuru XS USD/TL -1,077 0,172 -6,256 0,001
Trend faktori (tercihler) T 1,2,3...22 0,069 0,009, 7,488 0,001
Kukla degisken (Dumy) K 0/1 0,091 0,049 1,857 0,086°
R? R?=0,957 AdjR?>=0,892
F F=37,301*
DW DW= 2,084
Istatistiksel anlamlilik a=0,01 b=0,05 ¢=0,1 d= istatistiksel olarak anlamsiz

Cizelge 4. Model B ithal et ve et liriinleri OLS tahmin ve istatistikleri
Table 4. Model B imported meat and meat products OLS estimates and statistics

Degiskenler Niimerik Birimi B St hata t hesap Anlamlilik Sig.
Sabit terim A 4,144 8,234 0,503 0,621¢
Log reel kullanilabilir gelir Y: TL -1,471 2,321 -0,634 0,5914
Log reel yurt igi sig1r eti fiyati PE, TL 3,742 2,135 1,752 0,098°
Log USD kur XFE; USD/TL -4,386 2,484 -1,776 0,095°
Trend faktorii (tercihler) T 1,2,3...22 0,286 0,114 2,513 0,0222
Kukla degigsken (Dumy) K 0/1 -1,257 0,664 -1,893 0,076°
R? R?=0,862 AdjR?=0,644
F F =8,967*
DW DW= 1,466
Istatistiksel anlamlilik a=0,01 b=0,05 ¢=0,1 d= istatistiksel olarak anlamsiz

Ilerleyen donemlerde tiiketim paternindeki gelismeler
ithalata erisim kolayliklart ve inan¢ temelli ithalat
karsithiginin zamanla zayifladigini géstermektedir.

Genel olarak ithal pazar ve ithalat miktarindaki
degisime etki eden faktdrlerden birinin de pandemi yillar
ve yiksek enflasyon yillarinin oldugu varsayilmistir. Bu
nedenle iktisadi agidan bu kriz yillarinin ithal hayvansal
gida talebi ilizerindeki etkisi inceleme altina alinmistir.
Model 4 ve Model B’ ye bu amagla Dummy (kukla)
degisken eklenmistir. Kriz yillart 1, diger yillar O olarak
veri setine dahil edilmistir (2019-2023 arasi; D=1, diger
yillar D=0). Kukla degisken t hesap degeri 1,857 olup
a=0,08 diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.
Degigkenin katsayisi f=0,091 olup pozitiftir. Buna gore
pandemi ve yliksek enflasyonlu kriz yillarinda ithalatin
arttign  goriilmektedir. Tirkiye’de 2019-2023 yillart
arasinda enflasyon sorununun ve pandemi yillarinda
lojistik sorunlarin ithalata pozitif etki yaptigi goriiliir.
Ancak bu etkinin modelin diger degiskenlerinden olan yurt
ici fiyatlar kadar etkili olmadigi, esneklik katsayisinin
¢=0,091 olmasindan anlasilmaktadir.

Et ve et lirlinleri ithalat1 pazar yapisi ve tiiketici tercihleri
regresyon analiz sonuglar1 Model B Cizelge 4’de verilmistir.
Tahmin modelinin determinasyon katsayist R? 0,362
oldugundan, modeldeki bagimsiz degiskenlerin et ve et
iriinleri  ithal talep fonksiyonundaki degigmelerin
%86,2’sini agiklamaktadir. F istatistiksel hesap degeri 8,967
olup 0=0,001 diizeyinde anlamli bulunmustur. Van-
Neuman v istatistik degeri v (18)o,05:1,34 < Vhesap :1,466 < v
:2,92 olup, v hesap degeri v ile v* arasinda kaldi§1 igin
a=0,05"e gore otokorelasyon sorunu goriilmemektedir.

Model B et ve et {iriinleri ithal talep fonksiyonunun
bagimsiz, agiklayict degiskenlerinden Y; kullamlabilir aile

geliri degiskeni Model A da oldugu gibi istatistiksel olarak
anlamsiz ¢gikmistir. Bu nedenle yorumlanmamugtir.

Et ve et tiriinleri yurt i¢i fiyat degiskeni PE; t istatistiksel
olarak 0=0,098 diizeyinde anlamli bulunmustur. Degiskenin
katsayis1 f=3,742 olup pozitiftir. Yani; yurt igi sigir eti
fiyatlar1 yiikseldikge ithal et ve et trlinleri alimlar
artmaktadir. Bu degiskenin esneklik katsayisi da e=3,74
oldugundan, yurt igi et fiyatlarindaki bir birimlik fiyat artisi,
ithalat1 3,74 kat artirma egilimindedir.

Kur degiskeni (XS;) Model A’da da oldugu gibi istatistiksel
olarak anlamhdir (Cizelge 4; t hesap=1,776 0=0,095 anlaml1).
Bu degiskenin katsayisi f=-4,386 olup Model A’daki gibi
negatiftir. Yani kur artikca ithalat azalma yoniindedir. Bu
durum piyasa iktisat teorisine gére anlamli ve uyumludur.
Esneklik katsayisi da yiiksek bulunmustur. Yani kurdaki
oransal yiikselislere gore ithalat 4,38 kat daha azalmaktadir.

Zaman trend faktorii tiiketici tercihlerindeki 23 yillik
degisim trendini yansitmaktadir. Tiiketici tutum ve
aligkanliklarini yansitmasi bakimindan pazarlama agisindan
onem arz etmektedir. 7zaman trend degiskeni t hesap degeri
a= 2,513 olup 0=0,022 diizeyinde istatistiksel olarak
anlamlidir (Cizelge 4). Degiskenin katsayist f=0,286’d1r ve
pozitiftir. Burada da goriilmektedir ki, Model 4’da oldugu
gibi Model B nin de trend faktorii pozitiftir. Buna gore siit
ve siit lirlinlerinde oldugu gibi, et ve et iriinlerinde de
tiiketici tercihleri ithal gidalara dogru artis egilimindedir. Bu
ithal gida pazari acisindan 6nemli bir bulgudur. Bu sonug
caligmada elde edilen en 6nemli bulgu olarak goriilmektedir.
Kukla degisken K faktorii istatistiki olarak anlamlidir ve
katsayisi negatiftir. Bu degisken bu hali ile Model A ’dan
farklidir. Bu tahmin katsayisi B -1,83 olup pandemi ve
enflasyon dénemlerinde et ve et iiriinleri ithalatinin 1,83 kat
oraninda diistiigii soylenebilir.
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Sonuc¢

Bu ¢alisma, Tiirkiye’de ithal et ve et iriinleri ile ithal
stit ve siit driinleri Pazar yapisi ve bu iiriinlere yonelik
tiiketici talebini etkileyen faktorleri analiz etmek amactyla
yapilmigtir. Arastirmada 2001-2023 yillar1 arasindaki
zaman serisi verileri kullanilmigtir. Analiz yontemi olarak
regresyon analizi tercih edilmistir. Arastirmaya konu
edilen et ve siit iiriinlerinin ithal Pazar yapisi analiz edilmis
ve bu driinler i¢in en iyi tahmini verebilecek model
olusturulmustur. Model A siit ve siit Uriinleri ithalat talep
fonksiyonunu agiklarken, Model B et ve et {irlinlerine
yonelik  talep  fonksiyonunu  aciklamak  {izere
olusturulmustur. Modelin bagimli degiskenleri; siit ve siit
iirlinleri ithal talebi (Model A), et ve et lirtinleri ithal talebi
(Model B)'dir. Bagimsiz degisken olarak; et ve siit
iriinlerinin yurtigi fiyatlari, doviz kuru, zaman trend
faktorii ve enflasyon ya da pandemi gibi donemlerin
etkisini 6l¢mek amaciyla kukla (dummy) degisken modele
eklenmistir.

Tirkiye’de siit ve siit {iriinleri (Model A) ile et ve et
iriinleri (Model B) ithal pazarmin yapisi ile ithal et ve siit
iiriinlerine yonelik tiiketici talebini etkileyen faktorlerin
belirlenmesi amaciyla olusturulan modellerden elde edilen
regresyon analizi sonuglart Cizelge 5°de karsilastirmali
olarak verilmistir.

Aragtirma bulgularina gore, etin yurtigi fiyatindaki artis
ithalat1 3,74 kat artirirken, siitiin yurtigi fiyatindaki artis
ithalatt 0,997 kat artirmaktadir. Bu bulgu et ve et
griinlerinin talep esnekliginin daha yiiksek oldugunu
gostermektedir. DOviz kurundaki bir birimlik artig et
ithalatin1 4,38 kat artirirken, siit ithalatim 1,077 kat
artirmaktadir. incelenen 23 yillik dénemde tiiketicilerin
ithal et ve ithal siite yonelik taleplerinin artig egiliminde
oldugu belirlenmistir. Kriz, enflasyon ve pandemi gibi
ekstrem donemlerin et ithalatin1 1,83 kat azalttig1, ancak
stt ithalatin1 az da olsa arttig1 tespit edilmistir. Bunun
nedeni et ve et {riinlerinin talep esnekliginin yiiksek
olmasidir. Arastirmada da, etin yurtigi fiyatlarinda
meydana gelen 1 birimlik artigin ithalat1 3,74 kat artiracagi
sonucuna ulasilmistir. Siit ve siit iriinlerinin yurtici
fiyatlarinda meydana gelecek bir birimlik artigin ise ithalati
daha kii¢iik diizeyde yani, 0,997 kat artiracag1 bulgusuna
ulagilmistir. Bu durum, tiiketicinin et fiyatlarina karsi daha
duyarli olmasindan kaynaklanmaktadir.

Aragtirmada incelenen 23 yillik siire igerisinde
tiiketicilerin ithal gidalar1 tercih etme yoniinde daha olumlu
olmalari, tiiketicilerin inang ya da {irlinlerin mensei
konusunda daha esnek davranmalarinin bir sonucudur. Bu
sonug kiiresellesme ve ithal {iriinlere daha kolay erisebilme
olanaklar1 ile de ilgilidir. Tiirk tiiketicisinin zaman
icerisinde ithal gidalara yonelik daha olumlu bir algiya
sahip olmalar1 ve ithal gida tiiketiminin artig egiliminde
olmast aragtirmanin en énemli bulgularindan biridir.

Model A (st ve siit iriinleri)’da yer alan
degiskenlerden doviz kurundaki 1 birimlik artisin ithalati
1,077 kat azaltacagi tespit edilmistir. Siit ve siit {irlinleri
tiiketici biitcesinde et ve et riinleri kadar biiyiik bir yer
tutmamaktadir. Stit daha diisik fiyath oldugundan,
esnekligi daha diisiiktiir. Bu nedenle tiiketiciler doviz
kurundaki artigtan kaynaklanan ithal {iriin fiyatindan daha
az etkilenmektedir. Model B (et ve et iirtinleri)’de ise doviz
kurunda meydana gelen 1 birimlik artigin ithalati 4,38 kat
azaltacagi bulgusuna ulasilmistir. Bu bulgu, tiiketicilerin
fiyat  konusunda  olduk¢a  duyarli  olduklarim
gostermektedir. Tiiketiciler, esnekligi yiiksek olan iriin
fiyatlarindaki artisa, tiiketimlerini daha biiylik oranda
azaltarak tepki vermektedir. Iktisat teorisi de bunu
desteklemektedir.

Modelde yer alan diger bir degisken zaman icindeki
egilimleri ortaya koyan trend faktoriidiir. incelenen
donemde (2001-2023 yillart) her iki iirlin grubu i¢in de
tiiketicilerin ithal hayvansal iiriinleri tilketme egilimlerinin
arttigt bulgusuna ulasilmigtir. Bir diger degisken olan
kukla degisken ise, modele pandemi ve yiiksek enflasyon
donemlerinde ithal et ve siit {irlinlerine yonelik tiiketici
talebinin nasil etkilendigini ortaya koymak amaciyla
eklenmistir. Buna gore, incelenen dénemlerde siit ve siit
urtinleri ithalat1 artarken, et ve et {riinleri ithalatinin
azaldig tespit edilmistir. Elde edilen bu bulgu yine, et ve
et tirlinlerinin talep esnekliginin yiiksek olmasina baglidir.
Kriz ya da pandemi donemlerinde enflasyon baskisi ile
ithalat daha pahali olacagindan, tiiketici fiyat1 yiiksek olan
ithal et ve et iiriinlerine olan talebini azaltacaktir.

Her iki modelde de hanchalki reel gelir degiskeni
anlamli bulunmamistir. Bu durum et ve siit driinlerinin
ithal talebinde fiyat, déviz kuru ve tiiketici tercihlerinin
gelirden daha belirleyici oldugunu gostermektedir.

Cizelge 5. Model A ve Model B OLS tahminleri karsilagtirmasi

Table 5. Comparison of Model A and Model B OLS estimates

.. L Model A (Siit) Model B (Et)
Degiskenler Birimi B Anlamlilik Sig. B Anlamlilik Sig.

Sabit terim 3,230 0,315¢ 4,144 0,621¢
Log reel kullamlabilir gelir TL -0,648 0,2724 -1,471 0,5914
Log reel yurt igi siit fiyati TL 0,997 0,024° 3,742 0,098
Log USD kur USD/TL -1,077 0,001 -4,386 0,095°
Trend faktori (tercihler) 1,2,3...22 0,069 0,001 0,286 0,022
Kukla degisken (dummy) 0/1 0,091 0,086° -1,257 0,076°
R? R?=0,957, AdjR>=0,892 R?=0,862, AdjR?>=0,644
F F=37,301* F =8,967*
DW DW= 12,084 DW= 1,466
Istatistiksel anlamlilik a=0,01 b=0,05 ¢=0,1 d= istatistiksel olarak anlamsiz
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Genel olarak elde edilen bulgular, tiiketicilerin
hayvansal gida tiriinlerinde ithal iirtinlere yonelik artan bir
egilim gosterdigini ve bu egilimin zamanla daha da belirgin
hale geldigini gostermektedir.

Tirkiye’de et ve siit irlinleri ithal pazarinda talebi
etkileyen faktorlerin, makroekonomik degiskenlerin yani
sira, tiiketici tercihleri ve inang sistemlerinde yasanan
doniisiimlerin etkisinin oldugu da agik¢a goriilmiistiir. Bu
baglamda, calisma sonuglart ithalat politikalarinin yeniden
degerlendirilmesi, arz giivenliginin saglanmasi ve tiiketici
davranislarinin dikkate alinarak siirdiiriilebilir stratejilerin
gelistirilmesinin gerekli oldugunu gostermektedir.

Arastirma bulgularina gore yurtigi et ve siit fiyatlarinda
meydana gelen artig, ithalatin da artmasina neden
olmaktadir. Bu durum kisa donemde fiyatlarin tiiketici
lehine dengelenmesini saglasa da orta ve uzun donemde
yerel iireticinin rekabet giiciinii zayiflatarak iiretimi tehdit
etmektedir. Bu nedenle hayvansal {iretimde fiyat istikrarini
ve arz gilivenligini saglayacak politikalar gelistirilmesi
onemli goriilmektedir.

Yazar katki beyani
Yazarlar yayma esit diizeyde katki
Herhangi bir ¢ikar ¢atigmast yoktur.

saglamistir.
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