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Tiirkiye holds a significant position in the global production and export of raisins. The main purpose
of this study is to analyze the dynamics of Tiirkiye’s competitiveness in the raisin sector within the
European Union (EU), its most strategic export market, for the period 2005-2023. Within this
framework, the factors behind Tiirkiye’s competitive position and performance are examined using
the Symmetric Revealed Comparative Advantage (SRCA) index and the Constant Market Share
(CMS) model. The findings indicate that Tiirkiye has maintained an extremely high and stable
comparative advantage (RCA > 1) and a significant market leadership position in the EU raisin market
throughout the examined period. The CMS analysis reveals that while the main driving force of
Tiirkiye’s export growth was the general expansion of market demand, a positive competitiveness
effect indicating a net gain in market share from its competitors also contributed significantly to its
performance. Furthermore, the analyses show that the market’s competitive structure has undergone
a structural transformation, with the market share of the traditional competitor, the USA, declining
while South Africa has emerged as the second-largest player. It is assessed that Tiirkiye’s competitive
strategy is fundamentally based on prices below the world average, an approach that entails long-term
sustainability risks. The study’s conclusions highlight the importance of formulating policies aimed
at increasing unit export value and value creation, rather than relying on Tiirkiye’s current volume-
driven competition.
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Ticaret Dinamikleri

Tiirkiye, kiiresel kuru {iziim {iretiminde ve ihracatinda dnemli bir konuma sahiptir. Bu ¢aligmanin
temel amaci, Tiirkiye’nin en stratejik ihra¢ pazari olan Avrupa Birligi'nde (AB) kuru iiziim
sektoriindeki rekabet giiciiniin dinamiklerini 2005-2023 doénemi i¢in analiz etmektir. Bu ¢ercevede,
Tiirkiye’nin rekabet pozisyonu ve performansinin ardindaki faktorler, Simetrik Agiklanmig
Karsilastirmali Ustiinliikler (SRCA) endeksi ve Sabit Pazar Pay1 (CMS) modeliyle incelenmistir.
Arastirma bulgulari, Tiirkiye'nin incelenen tiim dénem boyunca AB kuru iiziim pazarinda son derece
yiiksek ve istikrarli bir karsilastirmali iistiinliige (RCA > 1) sahip oldugunu ve 6nemli bir pazar lideri
konumunu korudugunu gostermektedir. CMS analizi, Tiirkiye’ nin ihracat artiginin ana itici giliciinlin
pazarin genel talep genislemesi oldugunu, bununla birlikte rakiplerinden net olarak pazar pay1
kazandigin1 gosteren pozitif bir rekabet giicii etkisinin de performansa 6nemli katki sagladigini ortaya
koymustur. Analizler ayrica, pazarin rekabet yapisinin, geleneksel rakip ABD'nin pazar pay1 azalirken
Giiney Afrika’nin pazarin en biiyiik ikinci aktorii haline gelmesiyle yapisal bir doniisiim gegirdigini
gostermektedir. Tirkiye’nin rekabet stratejisinin temelinde diinya ortalamasinin altinda seyreden
fiyatlarin yatt1ig1, ancak bu yaklasimin uzun vadede siirdiiriilebilirlik riskleri barmdirdigt
degerlendirilmektedir. Calismanin sonuglari, Tiirkiye'nin mevcut hacim odakli rekabetinden ziyade,
birim ihracat degerini ve katma deger yaratmaya yonelik politikalarin olusturulmasi agisindan
6nemlidir.
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Giris

Tarim sektorii, gida giivencesini saglayarak insan
yasaminin siirdiiriilebilirligi i¢in temel bir rol oynamasinin
yani sira, yarattigi katma deger ve istihdam ile iilke
ekonomilerine dnemli katkilar sunan stratejik bir alandir.
Tiirkiye, sahip oldugu elverigli iklim kosullari, cografi
konumu ve ekolojik g¢esitliligi sayesinde zengin bir
tarimsal iiretim potansiyeline sahiptir. Bu durum 6zellikle
Tiirkiye’nin yas ve kuru meyve-sebze ihracatinda kiiresel
6lcekte onemli bir aktor konumuna getirmistir. Tiirkiye'nin
meyve sektoriindeki roli, birincil iiretimle siirli kalmayip,
driinlerin ~ kurutulmus, islenmis, dondurulmus veya
konsantre gibi farkli formlara doniistiiriilmesiyle gida
sanayisinde de Onemli bir katma deger =zinciri
olusturmaktadir. Bu ¢ok yonlii {iretim ve ihracat yapist
icinde Avrupa Birligi (AB) pazari, hem cografi yakinligin
getirdigi lojistik avantajlar hem de kiiltiirel yakinligin
getirdigi talep nedeniyle 6nemli ticaret noktasi olmustur.

Bu ¢ercevede, kuru {iziim Tiirkiye'nin AB pazarindaki
rekabet Ustiinliigiinli  korudugu {riinlerin  basinda
gelmektedir. FAO verilerine gore, Tirkiye yas iiziim
iiretiminde yaklasik %4,7'lik pay ile diinyanin 6nde gelen
tireticileri arasinda yer alsa da asil kiiresel liderligi kuru
iziim ticaretinde ortaya ¢ikmaktadir. 2024 yili itibartyla
diinya kuru iiziim ihracat pazarinin %29,5’ini Tiirkiye
olustururken, ABD (%9,7) ve Giliney Afrika’nin (%8,8),
yiikselen pazar lideri konumundadir. Kuru iziim ayni
zamanda Tirkiye’'nin en degerli tarimsal ihracat
kalemlerinden biri olup, 2024 yilinda yaklagik 600 milyon
dolarlik gelirle 205 bin ton kuru iiziim ihracati
gerceklestirilmistir.

Uziim, Tiirkiye'nin tarimsal iiretim ve ihracatinda
stratejik bir konuma sahip olup, farkli ekolojik kosullara
sahip pek cok bolgesinde yetistirilebilmektedir. Bu cografi
yayilim, tiziimiin sofralik, saraplik ve kurutmalik gibi farkli
amaglarla  degerlendirilmesine  olanak  tanimistir.
Tirkiye'de liziim yetistiriciligi ceside gore bolgesel
uzmanlagma gostermektedir: Saraplik iiziim iretiminde
Denizli, Nevsehir ve Kilis gibi iller 6ne ¢ikarken; sofralik
ve kurutmalik cekirdekli ¢esitlerde Mardin, Mersin ve
Gaziantep, c¢ekirdeksiz cesitlerde ise Manisa, izmir ve
Denizli illeri iiretim merkezi konumundadir. Ozellikle
Manisa ve ¢evresinde yogunlasan ¢ekirdeksiz kuru iizim
(Sultani) dretimi, Tirkiye’nin kiiresel ihracattaki
liderliginin temelini olusturmaktadir. Uziimiin sofralik
tiketiminin yani sira; sarap, sirke, pekmez, pestil gibi
katma degerli tiriinlere doniistiiriilmesi ve asma yapraginin
geleneksel tiiketimi, lizlimiin sosyoekonomik Onemini
daha da artirmaktadir.

Ancak, Tirkiye'nin bu giiglii pazar konumu g¢esitli
dinamiklerden etkilenmektedir. Yillar i¢inde kuru iiziim
ihracat miktarinda dalgali bir seyir gozlemlenmekte,
Ozellikle tretimdeki degisimler ihracati dogrudan
etkilemektedir. Ornegin, 2024 yilinda bir 6nceki yila
kiyasla ihracat miktarinda %25°lik bir diislis yasanirken,
birim fiyatlardaki artig sayesinde ihracat gelirinde %17’lik
bir artis kaydedilmistir (Tardemap 2025). Bu durum,
pazarin fiyat ve miktar esnekliklerine duyarli oldugunu
gostermektedir. Ayrica, iklim degisikligine bagh faktorler
de tretim ve dolayisiyla ihracat potansiyeli iizerinde
belirleyici bir risk unsuru olusturmaktadir. TUIK’in 2025
yil1 dngdriilerine gore, zirai don ve kuraklik gibi olumsuz

iklim kosullar1 nedeniyle meyveler, icecek ve baharat
grubundaki iiretim kayb1 bir dnceki yila gore %30,4 iken,
lizim retiminde %24,5 oraninda bir azalis beklenmesi,
gelecekteki ihracat performansina yonelik Snemli bir
belirsizlik yaratmaktadir (TUIK, 2025).

Tirkiye’nin yas meyvede rekabet giicliniin zaman
zaman kirilgan oldugu bilinmektedir. Uretimin ihracatla
dogrusal bir iliski oldugu bilinmektedir. Tiirkiye’nin hem
yas hem de kuru meyve 6zelinde rekabet giiciinii analiz
eden literatiirde de siklikla ele alinan bir konudur (Arisoy
et al, 2025; Bahimov 2017; Cano-Espinosa, & Méndez-
Ledn, 2025; Demiray & Hatirli, 2021; Karli ve ark., 2019;
Savas & Isin, 2019; Balc1 & Giray, 2020; Erdem, 2020;
Kadakoglu ve ark., 2022; Kadakoglu & Karli, 2023;
Kadakoglu ve ark., 2024; Unuvar ve ark., 2024; Kadakoglu
& Giil, 2025). Tiirkiye’nin yag liztim iiretimindeki %1°lik
bir artisin kuru iiziim ihracat gelirini %0,55 artirdigini,
ancak en biiyiik rakibi ABD’nin ihracatindaki %1’lik bir
artisin Tiirkiye nin ithracatini %0,40 oraninda diistirdiiglinii
tespit etmistir. (Demiray ve Hatirli, 2021). Bu durum yurt
i¢i Uretimin ihracata olumlu yansidigimi gosterirken,
rekabetteki diger iilkelerinde etkinliginin yiiksek oldugunu
ortaya koymaktadir. Ornegin ayva ticaretinde de bir désnem
iretimde ilk sirada yer alinmasina ragmen ihracattaki
istiinliik birkag yi1l Hollanda gibi {iretimin olmadig1
iilkelere gegmistir (Unuvar vd, 2024). Nitekim bu durum
ham iiretim giiciiniin, pazarlama, lojistik ve markalagma
gibi katma deger zincircileriyle desteklenmediginde
yetersiz kaldigini gostermektedir. Benzer bir dinamik kuru
iizim pazarinda fiyatlar tizerinden kendini gostermektedir.
Tiirkiye'nin bir donem en diisiik ihracat fiyatina sahip
ikinci {ilke konumuna gerilemesi (Miran vd., 2015), bu
fiyat odakli rekabet stratejisinin bir yansimasidir. Bununla
birlikte Tirkiye'nin kiiresel piyasada fiyatlar1 belirleme
gliciiniin sinirli oldugu ve mevcut fiyatlarin piyasa
dinamikleri tarafindan sekillendigi goriisii de literatiirde
yer bulmaktadir. Bu goriise gore, maliyet avantajina sahip
kiiresel rakipler karsisinda pazar paymi koruma cabasi,
fiyatlarin baskilanmasinda etkili bir faktdr olarak
degerlendirilmektedir. Bu goriise gore, maliyet avantajina
sahip kiiresel rakipler karsisinda pazar paymi koruma
cabasi, fiyatlarin baskilanmasinda etkili bir faktor olarak
degerlendirilmektedir (Miran vd., 2015). Bu durum
giincelligini korumakta olup; 2024 yili verilerine gore
ABD’nin birim ihracat fiyat1 3,6 $/kg iken, Tirkiye’nin
fiyat1 2,9 $/kg seviyesinde kalmistir (Trademap, 2025).
Kiiresel denklemin diger 6nemli aktorleri olan Cin ve
Hindistan’m ise, tiretim potansiyellerine ragmen giiclii i¢
tiiketim talepleri nedeniyle heniiz ihracat pazarinda
belirleyici bir rol oynamadiklari goriilmektedir.

Bu dogrultuda, Tiirkiye'nin AB kuru iiziim pazarindaki
liderliginin stirdiiriilebilirligi, kiiresel rekabet
dinamiklerinin ve ihracat performansmin altinda yatan
faktorlerin dogru analiz edilmesine baghdir. Tiirkiye'nin
pazar payimndaki degisimler, sadece AB pazarinin genel
biiyiimesinden mi, yoksa rakiplerine karsi kazandig1 veya
kaybettigi rekabet avantajindan i kaynaklandigi,
Tiirkiye'nin bu pazardaki karsilagtirmali Gistiinliigii zaman
i¢cinde nasil bir degisim gosterdigi incelenmistir.

Bu amagla, Tiirkiye'nin 2005-2023 déneminde AB
kuru 1{iziim pazarindaki rekabet giicli, Agiklanmis
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Karsilastirmali Ustiinliikler (RCA) ve Sabit Pazar Pay1
(CMS) analizleri kullanilarak ¢ok yonlii bir sekilde
incelenmigtir. Rekabet Analizleri, uluslararasi ticaret
performansi ve bir iilkenin belirli bir iirlindeki goreceli
istiinliiginii  degerlendirmek icin kullanilan temel bir
ekonomik incelemelerdir. Calismanin  bulgularinin,
Tiirkiye'nin ~ kuru  iizim  ihracat  stratejilerinin
gelistirilmesine yonelik politika yapicilara ve sektor
paydaslarina 6neri sunmasi beklenmektedir.

Bu amagla, Tirkiyemin 2005-2023 doneminde AB
kuru iiziim pazarindaki rekabet giici, RCA ve CMS
analizleri kullanilarak ¢ok yonlii bir sekilde incelenmistir.
Rekabet Analizleri, uluslararasi ticaret performansi ve bir
iilkenin belirli bir iriindeki goreceli istlinligini
degerlendirmek i¢in kullanilan temel bir ekonomik
incelemelerdir. Bu g¢alisma, Tiirkiye'nin AB pazarindaki
miktar bazli liderligini korumasina ragmen, rekabet
giicliniin biiylik 6l¢iide rakiplerine kiyasla diisiik fiyat
avantajina dayandigint ortaya koymaktadir. Analiz
sonuglari, ihracat artiginin temel itici giiciinin AB
pazarindaki genel talep biiylimesi oldugunu, ancak Pazar
Dagilimi Etkisinin negatif seyretmesinin, Tiirkiye'nin
bliyime hiz1 yavasglayan geleneksel pazarlara sikisip
kaldigima isaret ettigini gostermektedir. Bu agidan,
stirdiiriilebilir rekabet igin fiyat odakli stratejiden katma
deger odakli stratejiye gecisin gerekliligini ortaya
konmaktadir. Caligmanin bulgularinin, Tiirkiye'nin kuru
iizim ihracat stratejilerinin gelistirilmesine ydnelik
politika yapicilara ve sektdr paydaslarina oneri sunmast
beklenmektedir.

Materyal ve Yontem

Veri

Bu ¢alismada, Tiirkiye’nin Avrupa Birligi (AB) kuru
liziim pazarindaki rekabet giiclinii analiz etmek amaciyla
2005-2023 wyillarin1  kapsayan zaman serisi verileri
kullanilmistir. Calismada kullanilan ikincil veriler, Tiirkiye
Istatistik Kurumu (TUIK), Uluslararasi Ticaret Merkezi
(ITC TradeMap) ve Birlesmis Milletler Gida ve Tarim
Orgiitii (FAOSTAT) veri tabanlarindan derlenmistir.

Analize konu olan itrin, Gumrik Tarife Istatistik
Pozisyonu (GTIP) siniflandirmasina goére 080620 kodlu
kurutulmus tiziimlerdir. Calismanin hedef pazar1 Avrupa
Birligi (AB-27) olarak belirlenmistir. Analizlerde, Birlesik
Krallik'in ayrilis1  (Brexit) sonrast veri tutarhiligini
saglamak amaciyla, incelenen tiim dénem igin mevcut 27
iiye iilkenin toplam ithalat verileri dikkate alimmustir.
Tiirkiye'nin baglica rakiplerinin belirlenmesinde ise, AB
pazarinda en yiiksek pazar payina sahip olan ve kiiresel
ticarette Onemli bir yer tutan iilkeler secilmistir. Bu
dogrultuda, ABD, Sili, Giiney Afrika, Iran, Cin ve
Hindistan analiz kapsamina rakip iilkeler olarak dahil
edilmigtir.

Yontem

Bu calisma, Tirkiye'nin AB kuru {izim pazarindaki
rekabet giiciinii Sabit Pazar Paylar1 (CSM) ve Agiklanmig
Karsilastirmali Ustiinliikler (RCA) yontemleriyle analiz
ederek bu temel sorulara ampirik kanitlar sunmay1
hedeflemektedir.

Bunlardan ilki, bir iilkenin belirli bir liriindeki ihracat
uzmanlagma diizeyini Olgen statik bir gosterge olan

Aciklanmis  Karsilastirmali  Ustiinliikler (AKU/RCA)
endeksidir.  Ikincisi ise  bir  iilkenin  ihracat
performansindaki  degisimin  kaynaklarini  ayristiran
dinamik bir analiz arac1 olan Sabit Pazar Payr (CSM)
modelidir. Bu iki yontemin birlikte kullanilmasi, rekabet
giiclinliin hem mevcut durumunu hem de zaman igindeki
degisiminin dinamiklerini daha biitiinciil bir sekilde analiz
etme imkani tanimaktadir.

Aciklanmis Karsilastirmali  Ustiinliikler (Revealed
Comparative Advantage - RCA) endeksi, Balassa (1965)
tarafindan gelistirilmis olup, bir {ilkenin belirli bir malin
ihracatindaki payinin, o malin diinya ticaretindeki payina
oranlanmasiyla bir iilkenin ilgili {iriinde karsilagtirmali
istiinliige sahip olup olmadigimi ortaya koymaktadir.
Modelin formiilii asagidaki gibidir:

RCAij = (Xij / Xit) / (Xwj / Xwt)

Burada;
e RCAj;: itilkesinin j malindaki AKU endeks degerini,
e Xy illkesinin j mali ihracat degerini,
e X ililkesinin toplam ihracat degerini,
e Xy j mahnm (kuru liziim) diinya toplam ihracat
degerini,
e X,y Diinya toplam ihracat degerini ifade etmektedir.

RCA > 1, iilkenin o malin ihracatinda karsilagtirmali
istiinliige sahip oldugu, RCA < 1 ise, iilkenin o malin
ihracatinda karsilastirmali {istiinliige sahip olmadig1 kabul
edilir. Endeks degeri ne kadar yiiksekse, iilkenin o
tiriindeki uzmanlagsma ve rekabet gilici de o kadar
yiiksektir.

Bu caligmada Dalum vd. (1998) tarafindan gelistirilen
ve endeksi (-1, +1) araliginda normalize eden Simetrik
Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (SRCA) endeksi
kullanilmstur.

SRCA_ij = (RCAij — 1) / (RCAjj + 1)

0 < SRCA < 1: iilkenin ilgili malin ihracatinda
karsilagtirmali iistiinliige sahip oldugunu goésterir ve deger
+1°e yaklastikea tistiinliigiin derecesi artar. -1 <SRCA <0:
ilkenin ilgili malin ihracatinda karsilagtirmali bir
dezavantaja sahip oldugunu gosterir ve deger -1’c
yaklastik¢a dezavantajin derecesi artar.

Sabit Pazar Payi (Constant Market Share - CMS)
analizi, bir iilkenin ihracatindaki artisin veya azalisin
kaynaklarini ayrigtirmak igin kullanilan bir yontemdir.
Model, ihracattaki degisimi temel olarak {i¢ ana etkiye
aywrir (Richardson, 1971); pazar biiyiime etkisi, genel
bliylime etkisi ve rekabet giicli etkisi seklindedir. Bu
calismada AB tek bir pazar olarak ele alindigindan,
ihracattaki degisim pazar biiyiime etkisi ve rekabet giicii
etkisi olarak iki bilegsende yogun gbzlemlenmistir.

Ihracattaki toplam degisim (AX) su sekilde formiile
edilir:

AX = (T * XO) + [21 (Ti - T) * Xio] + [21 (Xi1
- X° — i+ X))

e X Ulkenin baslangig yilindaki toplam ihracati.
X*: Ulkenin bitis y1lindaki toplam ihracati.
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e X% Ulkenin baslangic yilinda i pazarmna yaptigi
ihracat.

e X;%: Ulkenin bitis yilinda i pazarina yaptig1 ihracat.

e r: Diinya (veya hedef pazarin) toplam ihracatindaki
biiytime orani.

e i ipazarnm ithalatindaki bilylime orani.

Bu denklemde yer alan bilesenler sunlardir:
e Pazar Biiyiime Etkisi (GE): (r * X9

Bu etki, iilkenin ihracatindaki artigin ne kadarmin
sadece hedef pazarin (AB kuru iiziim ithalati) genel
biiyiimesinden kaynaklandigimi gostermektedir. Burada r,
AB pazarinin ithalat bilylime oranini;; X° ise iilkenin
baslangi¢ yilindaki ihracatini temsil etmektedir.

e Pazar Dagilim Etkisi (CCE): (2; (ri-r) * X

Bu etki, iilkenin ihracatinin dinamik (hizli biiyiiyen)
pazarlarda mi1 yoksa durgun (yavas biiyiiyen) pazarlarda m1
yogunlastigin1 olger. Eger iilke, ortalamadan daha hizli
biiyliyen pazarlara ihracat yaptyorsa bu etki pozitif olur.

e Rekabet Giicii Etkisi (MSE): 2; (X" - X:°- 1 * Xi9)

Bu etki, iilkenin ihracatindaki degisimin, pazarin genel
bliyiimesinden arindirilmig  kismini ifade etmektedir.
Pozitif bir deger, ilkenin rakiplerine gbre pazar payi
kazandigin1 ve rekabet giiclinii artirdigini gosterirken,
negatif bir deger ise pazar pay1 kaybettigini ve rekabet
giiclinde bir zayiflama oldugu oldugunu isaret etmektedir.

Bu etki, c¢alismanin temel bulgularindan birini
olugturmaktadir.
Bulgular

Tiirkiye nin AB kuru iiziim pazarindaki rekabet giiclinii
ortaya koymak amaciyla kuru {iziim iiretim ve ihracatinda
6nemli iilkeler incelenmistir. FAO verilerine gore Diinyada
6,5 milyon ha alan ve 72,5 milyon ton {iziim iretimi
yapilmaktadir. Tiirkiye’nin yas {izlim iiretimi %4,7 olup,
ilk 10 {ilke arasinda ve bu 10 iilke toplam {iretimin %70’ni
karsilamaktadir (FAOSTAT 2025).

Cizelgel’de goriildiigii iizere Ispanya, %13,84 ile
diinyanin en biiylik bag alanina sahip iilkesi olmasina
ragmen, Uretimdeki payr sadece %6,65'tir. Bu durum,
saraplik iizim c¢esitlerinin daha fazla olduguna isaret
edebilir. Nitekim Cin, Italya ve Fransa diinya iiziim

tiretiminin yaklagik %43"ini ger¢eklestirmelerine ragmen,
kuru {iziim ihracatindaki toplam paylar1 %1'i civarindadir.
Bu durumun temel nedeni, Ispanya gibi bu iilkelerdeki
iiretimin biiyiik 6l¢iide sarap sanayisine yonelik olmasidir.
Ozellikle Cin'in iiretiminin fazla olmast ise ve i¢ pazardaki
taze titketimi kargilamaya yonelik oldugu
disiiniilmektedir. Tiirkiye, tek basina pazarin neredeyse
iicte birine (%29,50) hdkim olsa da &zellikle son yillarda
Giiney Afrika ve Sili’nin hem bag alanlar1 hem de tiretim
miktarlarinda dnemli artiglar meydana gelmistir.

TUIK 2023 yili verilerine gore, Tiirkiye nin {iziim
tiretiminde bag alanlarinin %51°1 sofralik (¢ekirdekli ve
¢ekirdeksiz), %33°4  kurutmalik  (¢ekirdekli ve
cekirdeksiz), %14,8’i ise sarapliktir. Uretimde de benzer
olup, iretim miktarinin %53’ sofralik, %38,3"0
kurutmalik ve %8,7’si ise saraplik {iziim olarak elde
edilmektedir (TUIK 2025).

Tiirkiye hem yas meyve liretiminde hem de ihracatinda
onemli bir yere sahiptir. Ancak 2025 yilinda yasanan zirai
don ve kuraklik meyve iiretiminde uzun dénemli kayiplara
neden olmustur. TUIK 2025 yil1 verilerine gore meyveler,
icecek ve baharat grubundaki tiretim kaybi bir 6nceki yila
gore %30,4 oraninda azalacagi tahmin edilmistir, liziim
tretiminde de %24,5 iiretim azalist 6n goriilmektedir
(TUIK 2025). Nitekim Sekil 1°de goriildiigii iizere diinya
iiziim tiretimindeki pay1 ortalama olarak %5'ini elinde tutsa
da, yasanabilecek olumsuz bir iklim olayi, o yilki arz
miktarini ve dolayistyla ihracat performansini ciddi sekilde
etkileme potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir.
Sekil 1’de son 20 yildaki iiretimin baz1 yillarda bir 6nceki
yila gore degisimi gosterilmektedir. incelenen dénemde
Tirkiye’'nin ~ lizim  iretimi  yildan yila 6nemli
dalgalanmalar gostermektedir. Ortalama olarak hafif bir
artis egilimi olmasina ragmen, bazi yillarda %-12-13
diizeyinde {iretim kayiplari, bazi yillarda ise %10’un
iizerinde toparlanmalar g6zlenmektedir. Tiirkiye'nin iiziim
iiretiminin degisen iklim kosullar1 (don, kuraklik vb.) ve
diger soklara oldukga duyarli oldugunu gostermektedir.

Bu dalgalanma, Tiirkiye'nin ihracat pazarlan igin bir
arz riski olusturabilmektedir. Uretimin sert diistiigii
yillarda, ihracat ihtimali zorlanabilir, i¢ piyasa fiyatlari
artabilir ve bu durum AB'deki alicilar1 Giiney Afrika veya
Sili gibi daha istikrarli iiretime sahip olabilen alternatif
tedarik¢ilere yoneltebilmektedir.

Cizelge 1. Secili Ulkelerin Diinya Uziim Uretimi ve Ihracat Paylari
Table 1. World Grape Production and Export Shares of Selected Countries

Bag Bag Uretim Uretim Uziim Ihracat Kuru Uziim Ihracat
Ulkeler Alani Alan Miktar1 Pay1 Pay1 Pay1
(000 ha) (%) (000 1) (%) 2024 (%) 2024 (%)

Cin 607,03 9,20 13.500,00 18,62 8,50 7,10
Italya 713,35 10,82 6.668,83 9,20 7,90 0,10
Fransa 753,34 11,42 6.205,26 8,56 0,40 0,30
ABD 360,58 5,47 5.361,01 7,40 8,20 9,70
Ispanya 913,00 13,84 4.822,76 6,65 3,70 0,20
Hindistan 169,00 2,56 3.740,00 5,16 3,70 4,00
Tiirkiye 377,85 5,73 3.400,00 4,69 5,80 29,50
Sili 171,93 2,61 2.320,96 3,20 8,60 7,30
Giiney Afrika | 111,17 1,69 1.973,82 2,72 8,10 8,80
fran 113,55 1,72 1.473,24 2,03 0,80 4,90
Diger Ulkeler | 2.304,88 34,95 23.020,64 31,76 44,30 28,10
Diinya 6.595,68 72.486,52

Kaynak: FAOSTAT, TradeMap 2025
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Tiirkiye'nin Diinya Uziim Uretimindeki Pay1 ve Uretimdeki Degisimi (%)
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Sekil 1. Tiirkiye Uziim Uretim Pay1 ve Degisimi
(Kaynak: FAOSTAT ve TUIK den yazar tarafindan hesaplanmustir)
Figure 1. Tiirkiye's Share in World Grape Production and Its Annual Change
(Source: Calculated by the author based on FAOSTAT and TUIK data)
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Sekil 2. AB Pazarinda Tiirkiye’nin Pay1 (%)
(Kaynak: FAOSTAT, TradeMap’ten yazar tarafindan hesaplanmistir)

Figure 2. Tiirkiye's Market Share in the EU Dried Grape Market (%)
(Source: Calculated by the author based on data from FAOSTAT and TradeMap)

Tiirkiye’'nin AB kuru iizim pazarindaki rekabet
giicliniin en temel gostergesi olan pazar pay1 degisimi Sekil
2’de sunulmustur. Bulgular, Tiirkiye'nin incelenen dénem
boyunca AB pazarinin lideri oldugunu ortaya koymaktadir.
Pazar pay1, %40 seviyesinin altina nadiren diiserek pazarmn
O6nemli bir bolimiinii siirekli olarak elinde tutmustur.
Ancak bu durum dalgal1 bir seyir izlemistir. Pazar payinda
gozlemlenen yillik degisimler, Tiirkiyenin ihracat
performansmin 6zellikle iretimdeki rekolte degisimleri
gibi arz yonli soklara karsi hassasiyetini gostermektedir.
2020 yilindan sonra baslayan giiglii ise devam etmekte, bu
durum, son yillarda Tiirkiyenin pazardaki rekabet

konumunu daha da giiglendirdigine isaret etmektedir. Bu
pazar pay1r dinamiklerinin ardindaki rekabet unsurlari,
ilerleyen boliimlerde RCA ve CSM analizleri ile de
gosterilmistir.

Tiirkiye, incelenen dénem boyunca pazar paymi %40
seviyesinin iizerinde tutarak dominant pazar lideri
pozisyonunu korumustur (Sekil 3). Tirkiye'nin pazar
liderligi siirerken, en dnemli rakibi olan ABD'in pazar
payinda 2015'ten itibaren belirgin bir disiis yasandigi
goriilmektedir. Bu donemde, Giiney Afrika'nin istikrarli bir
sekilde pazar paym artirarak AB pazarinda Tirkiye i¢in
yeni ve énemli bir rakip haline geldigi dikkat gekmektedir.
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Sekil 3. Segili Ulkelerin AB Kuru Uziim Pazarindaki Pay1 (%)
(Kaynak: FAOSTAT, TradeMap’ten yazar tarafindan hesaplanmistir)
Figure 3. Market Shares of Selected Countries in the EU Dried Grape Market (%)
(Source: Calculated by the author based on data from FAOSTAT and TradeMap)
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Sekil 4. AB Pazarinda Diger Onemli Ulkelerin Pay1 (%)
(Kaynak: FAOSTAT, TradeMap’ten yazar tarafindan hesaplanmistir)

Figure 4. Market Shares of Other Major Countries in the EU Dried Grape Market (%)
(Source: Calculated by the author based on data from FAOSTAT and TradeMap)

Giiney Afrika’nin son yillarda yiikselis trendinde
oldugu ve 2005 yilinda pazardaki payr %5 iken, 2023
yilinda %]12’lere  kadar yiikseldigi Sekil 4’te
goriilmektedir.  Bu  durumun  arkasindaki  temel
dinamiklerden biri, cografi konum avantaji1 olarak Giiney
Afrika ve Sili gibi rakiplerin Giiney Yarim Kiire'de yer
almasidir. Tiirkiye'nin rekabet stratejisi sadece ABD gibi

aynt sezonda iretim yapan rakiplere karst degil, aym
zamanda pazarin farkli zaman dilimlerindeki talebini
karsilayan Giliney Yarim Kiire iilkelerinin yarattigi bu
rekabeti de g6z oniinde bulundurarak sekillendirilmelidir.
Bu donem igerisinde Cin’in ihracattaki payinda degisim
daha smirhdir.
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Tiirkiye'nin Simetrik AKU Endeksi (2005-2023)
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Sekil 5. Tiirkiye nin AB Pazarindaki Kuru Uziim Simetik AKU Endeksi
(Yazar tarafindan hesaplanmistir)
Figure 5. Tiirkiye's Symmetric Revealed Comparative Advantage (SRCA) Index in the EU Dried Grape Market
(Source: Calculated by the author)
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Sekil 6. Tiirkiye ve Diinya Ortalama Kuru Uziim Thrag Fiyat: (Kaynak: FAOSTAT 2025)
Figure 6. Unit Export Prices of Dried Grapes for Tiirkiye vs. the World Avg. (Source: FAOSTAT, 2025)

Balassa endeksine gore hesaplanan RCA degerleri,
Tiirkiye'nin karsilagtirmali {istiinliigiiniin zaman igindeki
seyrini daha net analiz etmek icin -1 ile +1 arasinda
degerler alan Simetrik AKU endeksi incelenmistir (Sekil
5). Endeksin ¢ogunlukla incelenen dénem boyunca +0.95
seviyesinin  iizerinde  kalmasi, rekabet giiciliniin
stirekliligini gostermektedir. Bununla birlikte, endekste
gozlenen dalgalanmalar, bu istiinligin rekolte, kur,
uluslararasi kosul ve soklar gibi faktorlere karsi hassas
oldugunu da ortaya koymaktadir.

2005-2023 donemine ait verilere gore, Tiirkiye'nin
kuru {izim birim ihra¢ fiyatlari genel olarak diinya
ortalamasmin altinda kalmustir. Ozellikle 2011-2012

yillarinda fiyatlar zirveye ulasirken, Tiirkiye'nin neredeyse
diinya ortalamasiyla ayni fiyattan satis yapabildigi
goriilmektedir. 2013 sonras1 belirgin sekilde gerilemis ve
aradaki fark artmistir (Sekil 6). Bu durum, Tiirkiye’nin dis
pazarlarda daha diisiik fiyatla satig yaparak rekabet etmeye
calistigint gostermektedir. Tiirkiye’ nin diinya
ortalamasinin altinda birim fiyatla kuru tizim ihrag etmesi,
kisa vadede rekabetgi goriinse de uzun vadede deger kaybu,
diisiik karlihik ve yapisal zayiflik riski tagimaktadir. Bu
nedenle Tiirkiye’nin hedefi yalnizca miktar: artirmak degil,
birim degeri yiikseltecek stratejiler (katma degerli tirlinler,
markalagsma, cografi isaretleme, kalite sertifikalart)
gelistirmek olmalidir.
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Cizelge 2. Tiirkiye’nin AB’ye Kuru Uziim fhracat Artisinin Kaynaklar1 (CMS Analizi, 2005-2023)
Table 2. Components of Export Growth for Turkish Dried Grapes in the EU Market (CMS Analysis, 2005-2023)

CMS Bileseni Deger (Bin $) Katki (%)
Toplam Thracat Degisimi 116.114,8281 100,00
Genel Biiylime Etkisi 95.696,50781 82,41
Pazar Dagilimi Etkisi -2.390,064941 -2,05
Rekabetcilik Etkisi 22.808,38281 19,64

Thracat Artisina Etkilerin Yiizdesel Dagilimi (CMS)
Toplam Artis: 116114.83 Bin $ = 100%

CCE

MSE

(0] 20

40 60 80

(%0

Sekil 7. Kuru Uziim Ihracat Artisina Etkilerin Yiizdesel Dagilim1
(Yazar tarafindan hesaplanmistir)
Figure 7. Percentage Contribution of Effects to Dried Grape Export Growth
(Source: Calculated by the author)

*Biiylime Etkisi (Growth Effect), CCE: Pazar Dagilim Etkisi
(Commodity Composition Effect), MSE: Rekabet Giicii Etkisi (Market Share Effect)

Tiirkiyemin  ihracat  performansimin  ardindaki
dinamikleri ayristirmak amaciyla yapilan 3 bilesenli CSM
analizi sonuglar Cizelge 2’de gosterilmistir. Analize gore,
Tiirkiye'nin kuru iiziim ihracati incelenen donemler
arasinda toplam 116.1 Milyon dolar artis gostermistir. Bu
artisin  kaynaklar1 incelendiginde, en biiyikk paymn
%82,4'liik bir oranla (95.7 Milyon $) AB pazarmin genel
bliyiimesinden (GE) kaynaklandigi goriilmektedir. Daha
da 6nemlisi, artigin %19,6'lik bir kismi ise (22.8 Milyon $),
tamamen Tirkiye'nin kendi performansmi yansitan
Rekabetgilik Etkisinden (MSE) gelmistir. Buna karsin,
Pazar Dagilimi Etkisinin (CCE) negatif (-2.1% veya -2.4
Milyon $) olarak gerceklesmistir.

2005-2023 aras1 donemde, Tiirkiye'nin kuru iiziim
ihracatindaki toplam artisin yaklasik %82'si AB pazarmin
genel biiylime etkisinden kaynaklanmis olup, AB pazarmin
genel olarak biiyiimesinin Tiirkiye i¢in onemli bir firsat
yarattigint gostermektedir. Bununla birlikte, yaklasik
%20'lik bir paym rekabet etkisinden gelmesi ise,
Tiirkiye'nin bu donemde rakiplerinden net olarak pazar
pay1 kazandigini ve salt pazar biiyiimesinin 6tesinde bir
performans sergiledigini gostermektedir. Kuru iiziim
ihracatinda AB pazarinda %7,4 Hollanda, %8,9 Almanya,
%3,8 Fransa ve %3,3 Italya yer almaktadir (TradeMap,
2025). Pazar daglim etkisi, Tiirkiye nin biiyiik ve istikrarlt
pazarlardaki konumunu koruma stratejisinin dogal bir
sonucu olarak ortaya ¢ikan smirlh bir firsat maliyetini
yansitmaktadir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Bu ¢alisma, Tiirkiye'nin son 20 yilinda AB kuru {iziim
ithalat pazaridaki rekabet giiciinii, Simetrik RCA ve CMS
modellerini kullanarak ampirik olarak analiz etmistir. Elde
edilen bulgular, Tiirkiye’nin pazardaki 6nemli agirliga
sahip oldugunu gostermektedir. Tiirkiye, incelenen donem
boyunca pazar payini istikrarl bir sekilde %40 seviyesinin
iizerinde tutarak ve son yillarda bu orani1 %50'nin {izerine
tastyarak  AB  pazarindaki liderligini  korudugunu
gostermektedir. Ancak, CMS analizinde CCE negatif (-
%2,05) hesaplanmasi, Tiirkiye’nin mevcut ihracat
dagiliminda, AB genel ortalamasina kiyasla ithalat talebi
daha yavas  Dbilyliyen pazarlarda yogunlastigini
gostermektedir. Tiirkiye’ nin ihracatinin temelini olugturan
Almanya, Hollanda ve Ingiltere gibi geleneksel pazarlarin
artik doygunluga ulagmis olmasi (diigiik biiylime hizi), bu
negatif etkinin temel nedenidir. Buna karsilik, AB genel
ithalat artig hizinin {izerinde performans gosteren Polonya,
Cekya vb. ilkeler veya gelismekte olan diger iiye
pazarlarda Tiirkiye’nin pazar paymim heniiz yeterli
seviyeye ulasamadigi anlagilmaktadir. Bu  durum,
Tiirkiye’nin mevcut pazarlarini korurken, AB i¢inde talebi
daha dinamik artan bu yeni pazarlara odaklanmasi
gerektigini ortaya koymaktadir. CMS analizi, Tiirkiye'nin
ihracat artisginin  sadece hedef pazarin genel talep
genislemesinden (pazar biiylime etkisi) degil, aym
zamanda rakiplerinden net olarak pazar pay1 kazandigim
gosteren pozitif rekabet giicli etkisinden de beslendigini
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ortaya koymustur. Bununla birlikte, pazarin rekabet
yapisinin, geleneksel rakip ABD'min pazar pay: kaybi
olurken, Giiney Afrika’min istikrarli bir yiikselisle en
biiyiik rakip konumuna gelmistir.

Tiirkiye’'nin AB pazarindaki rekabet avantajinin
temelinde, hacim odakli ve diinya ortalamasinin altinda bir
fiyatlandirma stratejisinin yattigmi gostermektedir. Bu
strateji, pazar payinin korunmasi ve artirtlmasinda etkili
olmussa da, uzun vadedeki siirdiiriilebilirligi konusunda
onemli yapisal riskler ve kirilganliklar barindirmaktadir.
Uzun siireli goreli diisiik fiyatlarla pazarda yer almak,
iriinlin ham madde olarak yer almasi nedeniyle marka
degeri olusturamama ve iklim degisikligine bagl yasanan
sorunlar, arz ve diger soklara karsi kirilgan bir {iretim
yapist oldugu da unutulmamalidir. Ozellikle iklim
degisikligine bagli olarak iiretimde ve ihracat miktarinda
gozlemlenen dalgalanmalar, AB pazarindaki alicilar
nezdinde Tiirkiye nin uzun yillardir sahip oldugu giivenilir
ve siirdiiriilebilir tedarik¢i imajini olumsuz etkileyebilecek;
bu durum alicilar1 Giliney Afrika veya Sili gibi daha
istikrarl arz sunabilen alternatif ~ pazarlara
yoneltebilmektedir. Bu ac¢idan, Tiirkiye’nin mevcut
rekabet stratejisi, ihracat miktarini artirmakla birliktebirim
ihracat degerini yiikseltecek politikalar1 hayata gegirmek
olmalidir. Bu noktada, katma degerli {iriinlere (paketleme,
organik iretim), markalasmaya, cografi isaretlemenin
(Sultani Uziimii) uluslararasi bilinirliginin artirilmasia ve
kalite sertifikalarina yonelik yatirimlar ve ozellikle de
pestisit kalintilarindan arindirilmig meyveler sektoriin
gelecekteki rekabet giicii icin hayati 6nem tagimaktadir.
Ayn1 zamanda tedarik zincirinin gelistirilmesi ve {iretici
orgiitlenmeleri araciligiyla pazarlik giiciinii ve kalite
standartlarinin daha da yiikseltilmelidir. Bu yaklagimla
birlikte Tirkiye'nin kuru liziim ihracatindaki liderligini
gelecekte daha karli ve istikrarli bir yapiya kavusturma
potansiyeli tagimaktadir.

Beyanlar

Cikar Catigsmast
Yazar herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi olmadigini beyan
eder.

Kaynaklar

Arnsoy, H., Kaya, M. F., & Abdullahi, A.A. (2025). The
Assessment of Turkey’s Competitiveness in Cherry Trade.
Eurasian Journal of Agricultural Economics (EJAE), 3(1),
57-70.

Balassa, B. (1965). Trade Liberalization and
Comparative  Advantage.The Manchester
Economic and Social Studies 33: 92—123.

‘Revealed’
School of

Balc1 D, Giray, F.H. (2020). Competitive Analysis of Isparta Fruit
Sector Through Diamond Model. Turkish Journal of
Agriculture - Food Science and Technology 8 (3): 784-792.
doi.org/10.24925/ turjaf.v8i3.784-792.3358

Bashimov, G. 2017. Tiirkiye’de Uziim Uretimi ve Ihracat
Performansi. Uludag Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi,
2017, 31 (2): 57-68.

Cano-Espinosa, D., & Méndez-Leon, J. R. (2025). The
competitive dynamics of Mexican fresh grapes in the US
market. World, 6(1), 31.

Dalum, B., Laursen, K., & Villumsen, G. (1998). Structural
change in OECD export specialisation patterns: de-
specialisation and ‘stickiness’. International Review of
Applied Economics, 12(3), 423-443,
https://doi.org/10.1080/02692179800000017

Demiray, A., & Hatirli, S. A. (2021). Tiirkiye’nin Kuru Uziim
Ihracatinin  Ekonometrik Analizi. Avrasya Sosyal ve
Ekonomi Arastirmalar1 Dergisi, 8(3), 165-182.

Erdem T (2020) Competitiveness of dried sector: A case study of
world and Tiirkiye. Agric Econ Czech 66:365-372

FAOSTAT (2025) Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) Meyve Uretim,
Ihracat Verileri. http://faostat.fao.org. (Erisim Tarihi:
5.8.2025)

Kadakoglu, B., & Giil, M. (2025). Analysis of Lemon Prices and
Global Competitiveness of Lemon Exports. Applied Fruit
Science, 67(5), 1-8.

Kadakoglu, B., & Karli, B. (2023). Turkish Olive Oil: How Can
its Global Competitiveness Be increased?. Scientific Papers
Series Management, Economic Engineering in Agriculture
and Rural Development, 23(4), 447-454..

Kadakoglu, B., Bayav, A., & Karli, B. (2024). Visnede Kiiresel
Rekabet Giicii ve Tiirkiye’nin Uretim Projeksiyonu, Meyve
Bilimi, 11(2), 68-78.

Kadakoglu, B., Karli, B., & Bayav, A. (2022). Incir Uretiminin
Gelisimi ve Kiiresel Rekabet Giicii Analizi. Meyve Bilimi,
9(2), 39-47.

Karli, B., Gil, M., & Kadakoglu, B. (2019). Tirkiye nin
¢ekirdeksiz kuru iiziim ihracat potansiyeli. Ziraat Fakiiltesi
Dergisi, 14(2), 201-211.

Miran, B., Atig, E., Kenanoglu Bektas, Z., Cankurt, M., Bayaner,
A., & XKarabat, S. (2015). Uluslararas1 Kuru Uziim
Piyasasinda Rekabet Edebilirlik Uzerine Bir Arastirma.
Tarim Ekonomisi Arastirmalari Dergisi, 1(1), 40-47

Richardson, J. D. (1970). 'Constant-Market-Shares' Analysis of
Export Growth. University of Michigan. 1970.

Savas, Y., & Isin, F. (2019). Tiirkiye’nin Kuru Uziim Dis Satim
Potansiyelinin Cekim Modeli ile Incelenmesi. Tarim
Ekonomisi Dergisi, 25(2), 195-200.

TUIK, (2025). Tiirkiye Istatistik Kurumu, Meyve Uretim ve Dis
Ticaret [statistikleri,
https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=tarim-
111&dil=1 (Erisim Tarihi: 7.8.2025)

UN Comtrade, TradeMap (2025), Kuru Uziim Thracat Verileri
https://www.trademap.org/Country SelProductCountry TS.
aspx’nvpm (Erisim Tarihi: 5.8.2025)

Unuvar, F. 1., Uzun, B., & Dellal, I. (2024). Assessment of
Tiirkiye’s Competitiveness in International Quince Trade.
Applied Fruit Science, 66(6), 2179-2191.

1177



